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4 ~NOTAS DA IMPRENSA

Porto Alegre, 14 de janeiro de 1963
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Diretor d eu-g?lz/uﬂ:i.o—v;sual

de Porto Alezre
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Anemo 4 B - f1p, 4

0 évulo &6 cavolvido por um tegunento, o qual
4 formado por umn membrans oxberna (priming)
e por wma nembrana interno (seccundina).

Eotos nembranag nfo s2o continuas € apre
gentan uma abergure choamade mierdpila, dewti
nada A fecundagao do évulo,

0 Yogumento recobre un conjunbo de ediulas
o

que reeebg o nome de pucels, A nucels @ o tow
gunento sgo fizados ao ovdrio por um cfko de
pugtentacao chamado funfeunio,

d wn grupo @e cdélulas do mucgla que, pow
Ltomar papel importante na formacdo do crbri-
ao éa planta, recebe o nome de gaco eénbrdond-.

.0,
—p——

Entre ae ¢flulae do paco cobriondwlo
medione chomado megocicbos ..
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«ss © outra chomoda gosfera, muito importan

areXo z noreepucK0 MASCULTHO

WAL - —ad, S A = AT AS PR

0 8rgio de reproducio mAm-
culino, ANWDROCEU, terceiro
verticilo flornl, ¢ form-
do de £olhas profundamento
nodificadong, choamadas ogtoe

DG,

Cade estame € formndo
do filetg conetivo ¢ ante-
ra, regico dileobadan, DPreca

extromidede do filecte.
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Anexo 4 B - fip, ©

1l &
Dentro da mabers cneontTam~s8e ..
12 -
N ypa £ z';)’.‘woﬂm geralmente opf *; icopg ¢ de
aor ._mlc__..., chomadon orton de pélen - cd
1lulas reprodutoras MAoCLIINOs .
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POLINZZACKO

D GrmrriAGKO DO PO

| POLEN
Q P -~ & l"‘J (]

10 - i i .;\:,m\\?”ni//,;//.
5‘ ® ( L
= V| =i

>
|

A Pelinizagie & o transporiec do grio da nd-
len da eantere para o estfgm do carpelo; &
realizada com ¢ auxilio do vento, dog ingew
08y dos aveny ebe.. "

0 grdo de pélen & fizado ao estizme pelas
salicngias do exina o tavbén por me

meio de vme
pecregac viscosa ddes cflulan egtigmdticaa, O
groo de pdlen absorve gubsbfncias ¢ pe entue
nesce, Rompe~-ge & axina

| @ NUCLED VECE)
NUELED REPH
L= 4 oropLAsME
' INTINA
EXINA

(=
(s}
T

+ss © 0 citgfacma se projota, envoivido pela
tina, formando o bubo poifnico.

0 tubo polinico cresce, atravessa o ¢
do egtilete, ontre no ovdrio 0 ...
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ees penetza em vn vulo pela rmicrdpila

21 -

"POLEN }

[aNTERG' ,::;;;_/ ® [NICLED VEGETATIVG ;
C=Re 7 % | @ [NOTL <LEQAVEBETATIVO] ,

: ® Lnum.cu REPRODUTOR )

Y = @.« [EiToPLASNMA [
‘ f INTING s

Exmn

0 mic:’.eo reprodutor que acompanhz o tubo po-
ifnico divide-go en dois cgirando c.oia ’mi
cloos- 'nmﬂutoms cba.m&os 1eos espe

ticos.
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Anexo 4 R e 8. 11

PROUNOACKO IROPRTAMEIT DITA S

o
'
:

¢ Ouando o tubo polfnico chega Ao paco embrig
nsxio, o micleo vegetative quo flea ng -
vramidade co tubo polfnieo, s atrofin e de
sErarece,

Un dop micleop gpperrdticos funde-se con .o
goafern, ‘TOZ&‘T.!U).QO 8 OOLLG-0ve qua ind aow
ormgen o enbrdfo] ...
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Anexo 4 B - fis, 12

\\*;U pLED

e

24 -

T
- [NUCLEQ F

T of <
%5; @E- TITOPLAEMA.
5 4 — - g
. [INTINA

5

.ss © oubtro ndcleo conormdtice fundo-se com
« o _mesccisbo e apds ume céric de trangformie
coeg, A4 origom 2o 2lbume da Pubtura semente,

€crminoda o fecundacio, o ovidrio po descnvol
ve, cando o frutos ou seja, o fruto € o ovd~
rio fecundado e desenvolvido.
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Anexo 4 B » Tig, 1.3

Dentro do

fmato

& senomte @ gual origina-se do Svu
o albvme,; ou ecda,

'
. ra 055 e
7’4—‘ e O

lo contendo o enbr
a semente resulie deo Svulo ferundado e de~

senvolvido,

.0.000.0!0.0.0.0:0.0.000.0.000. 0.
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YISTA GERAT, DO GRATO
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Anexs I-

Pl

Planejado e impresso no
Centro Audio-Visual da
CNER. em Porto Alegre

ENTELAGEM DE MAPAS E GRAVURAS

- ¢

tabua ou mesa grude ‘f@
A A

rolo de massa

achas

mapa ou gravura

ESTE £ O MATERIAL DE QUE VOCE PRECISARA PARA ENTELAR O SEU MAPA
OU SUAS GRAVURAS.

VEJA COMO E FACIL

4

1) Misture farinha de trigo penelrada e agua, fazendo um mingau ralo, semleva-lo
ao fogo. Faga uma quantidade que dé para o tamanho do mapa.

2) Corte um pedaco de algodao alvejado, ¥raior que o papel do mapa, quatfo cent;f -
metros de cada lado. Deixe a fazenda de molho durante uns 10 minutos.

3) Esprema o pano e estique-o bem s6-
bre a mesa ou tabua de superficie lisa;pregue
«~ ~ o com tachinhas no lado A da Fig. 1. em se-
guida no lado B. Puxe Bem a fazenda e pren-
da-a nos lado C.e D,

4} Coloque o mapa ou gravura sobre o
pano e faga uma marca, que corresponda as
quatro extremidades da gravura.

5) Vire o mapa sobre papel, no chag
e molhe-o bem.

6) Espalhe com a mao, pedaco de car-
tdo ou ~acel, o grude de trigo sdbre o pano
molhado.



7} Cologue 0 mapa com O Verso
voltado para o pano. Estique bem ali -
' sando-o com as maos, =

8) Como se esticasse massa pa~
ra pastéis, use um rélo ou garrafs fa
zendo pressao do centro paraoslados,
Pare antes de atingir as extremidlades
para que o excesso de pasta nao suje o
rolo.

‘ 9} Proteja as extremidades do
mapa com tiras de papel e repita a o-
peracao com o rolo, duas ou trés ve=-
zes nas diregoes indicadas pelas setas,

24 horas. Retire o mapa da tabuade
pois de séco.

10) Remova as tiras de papel. ‘ |
Passe um pano molhado sébre oma- " o S
pa para retirar os restos de grude. Y
Deixe-o secar em lugar arejado por , L&;/

1]
v (

G 9 9 Q9 9 O Q © © & s
oy -
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COMPLETE O SEU TRABALHO:

1) Recorte o pano em volta
papel entelado.

2) Recorte a fazenda, deixando um

pedaco que de para fazer uma bainha, Is

to protegera ainda mais o seu mapa.

£l

| . 3) Ponha uma fita gomada de
um lado e do outro da largura e, nos
lados superior e inferior, pregueri
pas.

%

{_dl

u::ﬁ‘
Para os 3 processos de acabamento, pode-se fazer furos no ladosu
. perior do mapa, para melhor fixa-lo a parede.



AN EXo &

O QUADRO ELETRICO DE TESTES £ UM ATRAENTE RECURSO VISUAL
PARA TESTAR CONHECIMENTOS. '

&

E caracterizado por um painel composto de dois terminais, uma lam-

pada de lanterna, onde também esifo escritos as perguntas e respostas.

No verst désse painel e colocado um circuito eléirico ligando pergun-
tas e respostas. Toda veéz que um dos terminais do quadro € colocadonuma
pergunta e o outro na resposta correspondente, fecha-se o circuito ligando

a lampada do quadro.

Confeccao: As perguntas que podem variar em nimero de dez a quin
ze devem ser escritas numa folha de cartolina préviamen
te planejada de acordo com as posicoes relativas dos con

tatos.

Utilizacdo: O quadro elétrico de testes pode ser usado no ensino de

- . formas geométricas, historia, geografia, conhecimentos
. gerais, ciéncias, etc,. »

De acordo com o local podemos usa-lo em: cavalete, na

parede, mesa, etc.. - -

Material: Um pedago de Eucatex ou papelio grosso,medindo40x60cm.
Parafusos.com porca, sendo um par para cada fio
2 pilhas de lanterna 1,5 volt
1 lﬁmpéda de lanterna 1,5 volt
1 suporte para segurar as pilhas

2 parafusos

- 1 suporte para lampada.



N

O circuito eléirico é coloca-~

do no verso ligando os pinos
correspondentes a perguntae
resposta.

Faga um furo e, coloque os o

pinos ou parafusos, um na
pergunta e outro na respos-
ta.

- Estando o circuito feite, pas:

se com o pincel uma leve ca
mada de cola de sapateiro,pa
ra protecao dos fios.

=
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Centro Regional de Pesquisas Educacionais Reproduzido pelo Centro Au-
Servigco de Recursos Audio-Visuais dio-Visual da C.N.¥E.R, em
Cidade Universitaria - Sao Paulo Porto Alegre - R. G. do Sul
»
v FOTOGRAFIAS E GRAVURAS

Ao falarmos de fotografias e gravuras devemos fazer, unicamenie para
finsde estudo, uma diferenciagao entre ambas. Consideremos como Grografs as
todo o material que esieja em papel fotografico e como gravuras, aquéles em
qualquer outro tipo de papel-jornais, revistas, etc..

-" Uma boa fotografia ou gravura diz alguma coisa tdo bem gue rxao pode-
ria ser dita melhor através de nebhum outro meic"

) o 4 s 3l s T
-" O melhor em uma boa fotografia ou gravura é a idéia que ela irazem si.

' Uma das vantagens da fotografia é que poaemos tira-la de acordo ¢
as nossas necessidades"

I - Vantagens da utilizac¢ao para o ensino:

A - prego acessivel;

B - abundantes;

C .- facil aquisicao;

D - dispensam equipamento especial.

II - Uso:
- A - no quadro de avisos;
B - em exposigoes;
C -no flanelografo,
D - como simbolos em mapas, graficos, etc,,
E - para serem transformadas em transparem,;as,
F - no projetor opaco.
Independentemente do uso que fizermos das fotografias ou gravuras,
elas servirao para:

1. iniciar unidades de trabalho; B
2. ilustirar aulas;
3. recordar um assunto ja dado em classe.

III - Obtencao:
A - jornais;
B - revistas; i
C - publicacoes especializadas;

s D - tirando nos mesmos as fotografias.

NOTA: Nio esquecer a importancia da participacdo dos alunos e
“ pais na obtencao dos materiais educativos.
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IV - Avaliacao:

Todo material usado em classe deve possuir cerias qualidades
para que possa ser considerado educative. E preferivel nfo usar
material algum se o que temos nao pode produzir o efeito que de-
sejamos.

~

Para a avaliagao de fotografias e de gravuras devemos conside
rar:

A ~ Efeiio desejado. E preciso analisar o material e ver se ele
produz o efeito que desejamos: transmitir uma informagao, cri
o ° Q o hing 4 o“
ar um impacto emocional, ou ainda dar uma satisfacao esteti-
ca.

B - Audié’llgigu Antes de selecionarmos qualquer material aser u~
sado em classe, € necessario considerarmos a audiéncia pa -
ra a qual vamos usa-lo. NHo se deve esquecer que a idade, o
interésse e a experiencia anterior sobre o assunto sao de gran
de importancia para a correta interpretacao e compreensao do
material apresentado. Também o assunto deve ser considerado
para determinar a necessidade do uso.

Muitas veézes pensamos que, pelo fato de uma fotografia ou
gravura ser vista por todos, ela € compreendida por todos.Em
alguns casos isso é verdade. Mas em geral eia pode ser inter-
pretada de maneira diversa por diferentes individuos.

C - Expressao. Uma fotografia ou gravura ¢ expressiva através de
quatro elementos:

1. assunto ou conteudo, isto €, a idéia que traz em si;

2. luz - € um detalhe técnico, mas de grande importarcia. A “
forma pela qual a luz € utilizada pode tornar a fotografia ou
gravura expressiva, salientando o que ha de mais importan
te. Por exemplo, quando se quer mostrar processc manual,
a luz deve ser dirigida as mios que estao trabalhando;

3. perspectiva - a fotografia deve ser tomada de forma a rao
produzir uma impressao falsa quanto a perspectiva;

4. composicao - a distribuicaoc dos elementos que constiluem a
fotografia ou gravura deve ser harmoniosa e atraente; ao
mesmo tempo, deve chamar a atengao para o elemento prin
cipal.

Ao avaliarmos fotegrafias ou gravuras com finalidades educsativas,
devemos procurar certas qualidades. Essas qualidades podem ser
divididas em dois grupos: qualidades tecnicas e qualidades educati
vas. '

1 - Qualidades técnicas.

A fotografia ou gravura quanto as suas qualidades téenicas de-

ve ser: :

a) artistica: a fotografia ou gravura é atraenie? Possui os prin
cipios fundamentais de propor¢do, perspectiva, simplicida-
de, equilibrio e unidade?

[
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b) clara e definida: os cbjetos mais sigrnifizativos estao bem
delineados?

c) perfeita, de um ponto de vista puramente mecanico, ¢ per-
feita, sem erros 2 '

d) pratlca' se é para ser usada em uma discussac em grupo
e ela suficientemente grande para ser vista por todos? Se
€ para uso individual, é de ftamanho suficienie para serma
nejada? E suficientemente grande para ser estudada sem
grande esforco visual ¥

e} colorida apropmadam@n‘%e : 8 cor e es sem,mi ? Se e colori
da, as cores sao verdadelras e artisticas?

2 - Qualidades educativas.

a) verdadelra' a gravura representa ums. sifuacgao verdadeira
ou € copia de um desenho ou pir'tura glamorizados? B tip:-
ca ou rara? E naturai?

b) auténtica: os fatos ou fontes da gravura sao sufic wr\temen
te confirmados ?

c) apropriada: a gravura e reiacionada com o© assu*ﬁ'o em es-
tudo? E aproprlada a idade dos alunos aos quais e mostra-
da? Esta em seu nivel de irferésse e compreensio?

d) significativa: a gravura mostra um fato, acorntecimento ou
objeto de importancia? Dirige s atencio a fatos significati-
vos ou sao éstes obscurecidos por fatos de menor i.mporté;p
cia?

e) estimulante: a gravura possui caracteristicas que possam
ser usadas pelo professor 2 fim de dessunvolver atividades
de pensamento? Ela desperia perguntas e probleras ?Mos-
tra procedimento, vida das pesscas, aspecto humano etc,,
em lugar de somente ponfos de wista?

f) sugere tamanho: a gravura inclul algum objeto conhecido
pelo qual uma comparacao ¢lara de tamanho possa ser fei-
ta?

Elementos de uma fotografia

A - distancia:ha em fotografia trés distancias fundamentals:
a) foto tirada de longe - da uma idéia da situagdo em geral;
b) foto tirada a uma distancia meror-apresenta alguns deta~
 lhes; '
c) foto tirada de perto - da detalhes precisos.

Nao hda medidas precisas de distancias. A mesma fotografia que em

uma sequéhcia qualiﬁnamos como serndo tomada de perto) em outra

sequencm podera ser quahf icada como sendo wma L,omad;\de ‘Ierwga

distancia. Imaginemos as seguintes sequéncias:

1. temada de longa distancia - fotografia de uma paisagem vendo-
se ao centro uma casa, montanhas ao fundo. ( fig. 1.) \

2. tomada de meia dlstanma - fm,ografma mostrando a casamaisde

perto, uma pessoa a porta. { fig. 2.} ‘

3. tomada de perto - fct@grafia pegando quase 0 a porta, pessoa
a porta. { fig. 3.)

A primeira fotografia da uma ideia geral da situacdo. A segunda a-

presenta mais detalhes e a terceira é bastante detalhada.

Numa outra sequencia, esta terceira fote podera ser consideradaco

mo uma tomada de longa distancia. Vejamos: ‘ -

1. tomada de longa distancia - fotografia mostrando quase s6 apor
ta de uma casa, pessoa a porta. { fig, 3.} J

2. tomada de meia distancia - fotografia mostrando somente a par
te superior do corpo da pessoa. { fig. 4.7

3. tomada de perto - fotografia do rosic da pessoa. { fig. 5.
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- Angulo para tirar a fotografia

a) alto - a fotografia tirada de cima para baixo da ao objeto ou
pessoa fotografada uma aparencia de inferioridade, sentido
dramatico, depreciativo;

bj) normal - uma foto que parece natural, sem exageros;
c) baixo - na foto tirada de baixo para cima o objeto ou pessoa

aparece com superioridade, poder, forca.

Plano para tirar a fotografia.
a) frontal

b) posterior

c) lateral

- direito
- esquerdo

d) obhquo
O plano ¢ escolhido de acérdo com o que desejamos mostrar
na fotografia.

VI - Conservagao - Montagem
" Uma fotografia ou gravura que merece ser usada, merece ser
.conservada', :
A -~ A montagem de uma fotografia ou gravura tem a finalidade de:

1. proteger, dar vida mais longa;

2. valorizar;

3. facilitar seu uso;.

4, facilitar arquivamento;
5. facilitar seu uso no projeter opaco, quadro de avisos, fla-

o £ N
nelografo, etc..

A montagem congiste em se colar a fo’e,ograﬁa ou gravura em
um papel mais resistente a a que chamamos de "fundo™.O "'fun-
do" pode ser de cartolina que € um papel mais leve e fragilou
em papel cartdo, que € mais pesado e resistente.

- Ao se fazer a montagem, deve-se levar em consideracao os
seguintes fatores:

1. cor
a) deve se usar como fundo uma cor que se harmonize com
as cores da fotografia ou gravura
b) o fundo deve ser de uma cor que ndo distraia a atencio.

2. tamanho

O tamanho de fundo deve estar em harmonia com ¢ tamanho
da fotografia ou gravura. Aqui entra tambem a questao de
gosto individual.

3. uso a ser feito do material;

4, forma da fotograﬁa ou gravura

Quanto ao fundo:
a) margem inferior - sempre maior que a superlor e que as
laterais (fig. 6.) :
b) margem superior
- nas fotografias ou gravuras g_adradaw, igual as laterais
{ fig. 6.)
- nas fotografias ou gravuras verticais, rnais largas que
as laterais { fig. 7.
- nas fotografias ou gravuras hom:zontals, mais estreita

que as horizontais { fig. 8.)

C -~ Processos de montagem:

1. cola de sapateiro
a) montagem permanente
b) montagem temporaria
_ ( ver a apostila sobre montagem )
2. papel cola { montagem permanente !,
o

‘j






fig. 7.

fig. 6.

fig. 8.
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Fatie 1
USOM/BRAZIL - (Ponto IV) Re-pfoduzido com Modificacoes,
Servicos de Meios de Comunicagao pelo Centro Audio-Visual de

Porto Alegre.

NORMAS PARA A ORGANIZACAO DE CAMPANHAS

Chamamos de campanha a um movimento que visa mobilizar a o=
pinido publica, no sentido de uma ou mais ag¢oes, tendo em vista alcangar um
resultado especifico em beneficio da comunidade. Pode ser de prazo curto, ou
nio determinado mas razoavelmente previsivel. Pode ser isolada, diante de u-
ma situacao de emergéncia, quando assume carater corretivo; pode ser inter-
mitente - anual, bienal, etc. - quando assume carater essencialmente educativo.

Exemplos: campanha contra a epidemia de gripe denominada "a-
sigtica' (isolada); campanhas de '"reflorestamento', "transito', etc. (intermi-
tentes).

Principio basico

Para que seja eficiente e produza os resultados esperados, a
campanha deve ser objetiva, especifica e concentrada.,

ETAPAS
Na organizacdo de uma campanha devemos considerar cinco etapas:
1, Planejamento -
2. Preparo de pessoal
3. Produgao de materiais
4, Execugao
5,

Avaliacao

1, Planejamento

a - Organizar o grupo de trabalho - divisao de responsabilidade

b ~ Estabelecer os objetivos especificos da campanha.
Por exemplo: agua fervida, analise da terra, silo trincheira, etc.
E nao objetivos de ordem geral: |
Combate a verminose
Melhores colheitas
Aumento da produgao de leite, etc.
Considerar que nem todo o problema comporta a realizagao de uma cam-~
panha.
Nio é aconselhavel a realizagdo de varias campanhas ao mesmo tempo,

¢ - Determinar o piblico que devera ser atingido - considerando seu nivel e-
ducacional, situacdo economica e geografica.

d - Marcar o tempo de duracio. Organizar um calendario. Cuidar que even-
tos publicos coincidam com aspectos importantes da campanha,
Lembrar que quanto mais freqlientemente um individuo for expdsto a uma
nova idéia, maior a possibilidade de que eéle a adote.

e - Escolher os meios de comunicac@io a serem empregados (ver MEIOS DE
COMUNICACAO, mais adiante),



a)

b)
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f - Orcamento: verificar os recursos financeiros disponiveis e calcular as
. despesas.

g - Preparar um 'Manual da Campanha' para coordenacio dos elementos e-
xecutores, mantendo perfeita sincronizacao entre os mesmos. Devera
conter todo o plane;jamento e registrar o andamento dos trabalhos ate a
sua avaliac3o e experiéncias.

Preparo de pessoal

a - Os executores devem ser perfeitamente instruidos quanto ao objetivo da
campanha e nas t€cnicas que serdo empregadas para a sua realizacae;

b - devem ser mantidos informados de tudo quanto ocorrer com relacdo a
campanha, tanto na sua fase de preparacao quanto na de execucgao;

¢ - os lideres da zona trabalhada {auteridades, comerciantes, banqueiros,
clero, educadores, etc.), devem ser informados de tudo quanto ocorrer
com relacao a campanha; ‘

d ~ os elementos controladores dos meios de comunicacao de massa (direto-
res de jornais, estacées de rddio e televisdo) também devem . ser manti-
dos informados e, se possivel, instruidos, em todos os aspectos da
campanha. '

Producao de materiais

Os materiais a serem utilizados devem ser produzidos ou adquiridos, de a-
cordo com o planejado, com sufi01ente antecedéncia e em quantidades bastan-
tes;

os executores deverao té-los em maos no momento em que se fizeremneces-

sarios (distribuicao)

Execucao

a - geralmente e sempre que possivel, dar inicio a campanha, {lancamento)
com um acontecimento publico, de preferéncia relacionado com a mate-
ria; se nao houver relacao, pode-se forcar ou criar uma relacao (por e-
xemplo, '"'Conservacdo das Florestas' poderia ser iniciada com o 'Dia
da Patria"');

b - sempre que possivel, convidar altas autoridades para o langamento da
campanha (prestfgie), como o presidente da republica, o governador do
estado, o prefeito do municipio, etc.

¢ - obter ampla cobertura da imprensa, radio, cinema e televisao para as
cerimonias de lancamento da campanha;

d - a campanha deverd se desenvolver no sentido de um "climax', devendo
encerrar=se com um acontecimento ou problema pﬁblico, objeto da cam-
panha (por exemplo, "Conservacao das Florestas", com o '"Dia da Arvo -
re''; pode tambeém ser iniciada por ai; esse acontemmento podera ser na=
tural, ou criado artificialmente - "'dia da vacinacdo'', etc.).

o



5. Avaliacao /

a - terminada a campanha € necessario proceder-se a avaliacdo dos resulta-
dos alcancgados, do seu desenvolvimento, das falhas na sua organizacgao,
como experiencia para o planejamento de futuras campanhas.

MEICS DE COMUNICACAO

Na selecao dos meios de comunicacao a serem empregados em u-
ma campanha, temos que considerar os tres elementos basicos que, como em
qualquer outro programa de comunicac¢ao, determinam a sua escolha:

1. o publico a que se destina

. 2. amensagem a ser comunicada

3. as possibilidades do préprio meio em si

1. O publico a que se destina

‘ O elemento humano ao qual se pretende comunicar uma mensa-
gem pode apresentar as mais variadas caracteristicas, segundo a combmagao
dos elementos da sua condigdo individual (isto se aplica tanto ao individuo como
ao grupo), Ele pode se situar entre dois extremos segundo trés caracteristicas
principais: educacional, economica e geografica, que se combinam entre si. E-
ducacionalmente, éle pode ir de um extremo inculto a um extremo culto; econo-
micamente, pode ir de um exiremo pobre a um extremo rico; geograficamente,
¢ pode ir de um extremo deserto a um extremo urbano.

Combinando-se estas trés caracteristicas, podemos ter indivi-
. duos, ou grupos, os mais variados; culto, pobre e rural; inculto, rico e urbano;
" medianamente culto, de economia média e suburbano, etc.

¥ evidente que se pretendermos comunicar uma mensagem a um
grupo analfabeto, nao vamos distribuir folhetos escritos a ésse grupo. Por ou-
tro lado, de nada adiantara fazer uma conferéncia em mgles a um grupo que, cul-
to, nao conheca o idioma. Nestas hipoteses, seria necessario escolher para és-
ses grupos materiais de comunicacao que ulirapassassem essas barreiras - no
primeiro caso, o analfabetismo; no segundo, o idioma,

2. A mensagem a ser comunicada

\
\
i

A mensagem que se tem a comunicar € outro fator determinante
da sele¢cao do meio aud1o-=v15ua1 a ser empregado. Imcialmente, é necessario
considerar o tipo da mensagem, que pode ser: \

\ \
. a) de motivacao ‘
‘ \
b) de ensino ou doutrinacao \\
1=
c) de conservacgao de normas difundidas \

As mensagens de motivagao .,sao aquelas pelas quais se procura
despértar no grupo o interésse por determinado fato, fazendo com qué\ no final

4
|

A

\
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ésse grupo venha a desejar o que se tem para lhe oferecer. Geralmente tais
mensagens nao podem se restringir a um 86 meio de comunicacdo. Na maioria
dos casos, a mensagem deve ser comunicada por varios meios coordenados e e-
quilibrados com outros. :

As mensagens de ensino sfo aguelas com as quais se procura

ensinar determinada pratica. S3o, portanto, de natureza direta e objetiva, e os .

meios empregados para a comunicacao devem ser tambem de alcance direto,
objetivos e especificos.

As mensagens de conservacao de normas difundidas sfo aquelas
com as quais se procura manter vivo no espirito do publico a continuidade na a-~
docao de praticas ja ensinadas e aceitas. Os meios mais eficientes sdo 0s mes-~
mos empregados nas mensagens de motivacgao.

3. As possibilidades do proprio meio em si

\

A eficiéncia de um meio de comunicacdo € determinada pela 'sua
capacidade relativa em comunicar o maximo da mensagem da maneira mais
simples, ao maior nimero de pessoas. ¥ evidente que ndo se pode dar uma aula
de conservacgao do solo num simples cartaz. Por outro lado, ‘nio € necessario
um tratado de muitas paginas para mostrar como se enfia uma linha numa agu~
lha,

Nao existe um meio que, isolado, satisfaca o ideal de comunicar
o total da experiéncia, ou conhecimento, da humanidade, ao total da humanidade.

~==00000 =~~~ i
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Reproduzido pelo Centro Audio-Visual
de Porto Alegre.

EXCURSAO

£ 0 método que leva o aluno a se inteirar de praticas e processos
de trabalho através da observacgdo direta de uma situagao real.

Do. ponto de vista didatico a excursao oferece uma serie de van-
tagens que recomenda o seu empreégo tanto em programas de ensino escolar
quanto de educacdo de comunidades. : '

Apresenta fatos auténticos e atuais: A excursdo € um dos méto-
dos que transmite maior cunho de realidade uma vez que os fatos podem ser
observados "in loco'; com todos os seus defeitos e qualidades. Tanto em se
tratando de um grupo de alunos visitando um zoologico, de agricultores obser-
vando uma fazenda modélo ou de donas de casa verificando o funcionamento de
um Pésto de Puericultura, um principio que muito contr1bu1 para 0 sucesso des-
sa forma de aprendlzagem € o de ver para crer,

Possibillta o) emprego simultaneo de todos 08 sentidos: No de-~
correr de uma excursao o participante pode ob’cer uma vivencia quase completa
de uma nova situagao, visto que atraves do emprégo simultaneo de todos os or-
gdos sensoriais fica reduzida a um minimo a possibilidade de erro, muito co-
mum em casos de observagao unilateral.

Estimula perguntas e debates: Diante darealidade dos fatos os a-
lunos tendem a fazer perguntas compativeis com os seus 1nteresses, duvidas e

}problemas imediatos, bem como expor os conhecimentos que ja possuem por
experiéncias passadas. Assim se estabelece um clima de debates propicio a

formacdo -le uma dinamica de grupo.

E de carater informal: Numa excursao o aluno goza naturalmente
de major liberdade de acdo do que numa situac¢ao normal de sala de aula. BEle se
desloca livremente dentro do grupo, desfrutando da companhia ora de um, ora
de outro colega. Nao ha uma orientacac muito rigida. Enquanto uns fazem per-
guntas, outros podem estar vendo ou tomando notas.

Incentiva o trabalho de equipe: Durante uma excursao os alunos
adquirem uma base comum de experiencias que além de favorecer tambeém esti-
mula o trabalho de equipe.

Apesar dessas e de ouiras vantagens, as excursoes também a-
présentam algumas limitagoes. O local escolhido para visitacdo, em geral nao
corresponde exatamente as necessidades da aprendizagem. Certos fatores como:
condigSes de asseio, arejamento, i];uminagéo, seguranca no trabalho, entre ou-
tros, as veézes deixam a desejar. A propria sequencla natural de observag,oes
em certas ocasides precisa ser alterada, pois em virtude de dificuldades de a-
cesso ou distidncias exageradas os alunos visitam, por exemplo, a primeira, a
terceira e quarta etapa de um processo deixando a segunda para ser observada
no fim. Tais inconvenientes, na maioria dos casos inevitdveis, devem ser es-
clarecidos pelo educador ao invés de simplesmente ignorados.

Em toda regido ha uma série de locais dignos de serem visita-
dos, como: museu, zoologico, escolas, fabricas, fazendas, biblioteca e servi-
¢cos de utilidade publica, em se tratando de alunos, e estagoes experimentais,
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fazendas-modélo, pogos ou fontes de abastecimento de agua, centro de saude,
servicos de utilidade publica, no caso de mdadaos de uma comunidade. Compe-
te, pois, ‘a0 educador estar a par de todos esses locais para programar suas
excursoes nas ocasioes adequadas.

COM QUE OBJETIVO

Esta deve ser uma das primeiras preocupacées ao se planejar u-
ma excursao. Quando os objetivos ndo estdo muifo bem definidos, € dificil es-
tabelecer um roteiro, selecionar recursos audio-visuais e desenvolver um de-
bate em torno do que foi visto durante a visita.

Uma excursao poderia ser organizada com um ou varios dos se-
seguintes objetivos:

- Eriginar novas praticas - grupo de alunos visitande uma biblio~
teca para aprender a consultar ficharios, preencher formuldarios, etc.; grupo
de agricultores visitando uma fazenda para aprender novas técnicas de conser-
vacao do solo.

- Mudar atitudes - Excursao a um ceniro de zootecnica no senti-
do de eliminar a supersticdo dos agricultores quanto ao emprégo da insemina -
¢ao artificial.

~ Formar opinido - Visita a servigos de utilidade publica e insti-
tuicoes governamentais.

- Obter colaboracdo ~ Visita a clubes agricolas e instituicBes de
beneficéncia.

- Despertar vocacoes - Tipo especial de excursao destinada a
Jovens, como parie de um programa de orientacao profissional. Visitando in-
dustrias, cstabelecimentos banearios, lojas comerciais, a escolha de uma pro-
fissdo pode ser feita de forma mais compativel com o temperamento, qualifica-
¢coes e aspiracoes de cada um, ‘

PLANEJAMENTO DA EXCURSAO

Uma excursio como método de comunicacdo ndo & um simples
passeio, visita ou pique-nique. Deve ser parte de um programa educativo e,
portanto, planejdda em funcao das demais atividades antecedentes e subsequen-
tes.

O sucesso de uma excursao depende essencialmente do planeja -
mento. Devido a falhas dessa natureza surgem os problemas mais freqtlent es
que pre;judlcam o aproveitamento do aluno e desacreditam o método. Segundo ©
depoimento de alguns educadores, ésses problemas em geral sdo: "Objetivos ndo

bem especificados', ""Objetivos demasiadamente amplos ou gerais'', "Falta de
definicao prévia de regras de conduta', "Incompreensido, por parte dos alunos,

da excursdo como método educativo', "Poucas atividades complementares',
"Falta de planejamento no tocante 3 alimentagao e periodos de descanse'’,

Providencias a serem tomadas antes da excursio:

a) Selecione e visite o local: Nem iodos se preocupam com ésse
detalhe e somente tarde demais verificam que o local nao se enquadra nos obje-
tivos da aprendizagem e que a excursdo sera uma perda de tempo. Embora seja
diffcil encontrar um local inteiramente adequado a finalidade prevista, € neces-
sario que o escolhido reuna as condicées essenciais e ndo apresente aspectos
negativos muito comprometedores.

@
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b) Verifique situacoes especiais: Quem organiza uma excursao €
,responsavel pelo estado de segurancga dos partlclpantes e pelos possiveis danos
que éstes venham a causar a terceiros. Assim, pois, verifique -se o local da vi-
sita apresenta algum ponto vulneravel ou risco de acidente.

¢) Tome tddas as providéncias de ordem administrativa: Com a

antecedéncia devida, faca os convites e determine data, horario, duragdo da

visita e meios de transporte. Em se tratando de excursoes escolares, € de bom
alvitre obter-se a autorizagao paterna. Se o numero de participantes for muito
grande, obtenha a colaboragao de acompanhantes,

d) Organize o roteiro: Defina exatamente os objetivos da excur-
sao. Estabelega a seqliencia da visitacdo, determinando assim o itinerario a
ser percorrido pelo grupo.

Assinale as idéias e os recursos audio-visuais a serem utiliza-
dos como temas de debate, apos a visita. Indlque todas as informacdes de cara -
ter geral, como local, horario, etc.

Eis uma sugestao de roteiro para escola primaria:

EXCURSAO AO CORPO DE BOMBEIROS

Li0Cal: vieuencronrccorensocoes DALAI veevaonnresoase HOPATIO! vivvnnconnas
Tempo de viagem (ida e volta) ....cocceccecosccssasss Duragaodavisita .....
Objetivos:

Conhecer uma instituicdo da comunidade
Alertar os alunos sobre o perigo do fogo
' Valorizar o servico dos bombeiros chamando
a atencdo para os seus multiplos aspectos.

[ g o . - ot
Sequencia da visitacgao:

1. ©® 8 06 69 0600050800 EQ 06006 980006600660 G e 404008

2- © 8 000G e 08804 e0 09060 e0500086800C0OCO0CE6SOCOOSAIIRERSOC S e

.ete.,
Observar no trajeto .....osecocacooosooscscsassonoonsascsnssassososssossssosns

Idéias para debates:

"a agua - amiga ou inimiga"

"o fogo - amigo ou inimigo"

"a importancia do corpo de bombeiros"

"que podemos fazer para colaborar com os bombeiros"

Recursos Audio-visuais:

Plantas da regiao
Filme "Os soldados do fogo"
Exposicao ''Néo brinque com fogo'



= Sugestao de roteiro pafa programas de educacao de comunidades.

EXCURSAQ AO CENTRO DE ABASTECIMENTO DE AGUA (PO(;O_S)
Local covvvucecnocoossioonnssoosccsaas Dat8 cvevann... Horario ..... ceeaes
Tempo de viagem (_id_é e volta) cucovao oo Durégéo da visita ...eeoeens Ceeen

Objetivos:

Verificar as condicoes désses centros

- Analisar sua construcgao o
Observar como as pessoas se utilizam déles
Estudar o que pode ser feito para melhora-los

Seqliéncia da visitacao:
]-o o.oouo'-v;o....‘-on.o\,o‘bnoeoao.ooo.90._900609_0oo...o.
20 8 0 0.0 000600608048 0300006000360 8%0686&9500000e00
etc.
Observar no trajeto:
Construgao da lixeira
Postos de saude
Condigoes de arejamento das casas
Situacoes especiais: -

Travessia da via férrea

Idéias para debates:

Nossa agua € realmente potavel ?

Quais os perigos a que estamos expostos?.

Como obter agua de boa qualidade

Que pbderfalnos fazer, a curto e a longo prazo,
para resolver o problema?

Jua

Recursos Audio-Visuais:

Desenho de um pogo
Magueta da regiao
Cartazes sobre educagdo sanitaria



PREPARACAO DO GRUPO PARA A EXCURSAO

Antes de se dirigir para o local da visita, o educador deve prepa-
rar o grupo a fim de motivar e disciplinar a observagao, e estabelecer bases
para atividades complementares, apos a excursao.

Defina os objetivos: Um mesmo local, como uma fazenda por e-

xemplo, pode ser observado sob varios aspectos técnico, admmlstratlvo, so-

cial, enonomwo, entre outros. Cada participante deve ter uma ‘nog¢ao exata dos
proposﬂos da excursao e dos principais pontos a serem observados.

Indique as providéncias a serem tomadas pelo grupo: Tipo de ves-
tlmenta mais aconselhada, merenda, bloco, lapis e qualquer outro material que
se torne necessarlo, assim como 1nformagoes relacmnadas a meio de transporm '
te, local de reunido, horario, alimentacao, etc. :

Estabeleca regras de conduta: E ne-cesséric_)‘ que ‘a excursao de-
corra num ambiente de ordem e camaradagem, e que o anfitrido seja tratado
com a cortesia devida pelos visitantes. Certas criticas feitas no decorrer de
visitas a industrias, fazendas e outros locais, bem como atitudes inconvementes
de elementos do grupo, podem ferir suscetibilidades e provocar descontenta-
mento. Compete ao educador estabelecer certas normas para evitar problemas
dessa natureza.

Esteja atento com relagao aperguntas No decorrer désses en-
tendimentos preliminares os alunos comumente fazem perguntas sSbre o tema
da visita. Tais perguntas, com excecao apenas das que precisam ser respondi-
das de 1med1ato, devem ser anotadas para servirem como 1ntrodugao ao debate
apos a excursao.

Organlze os grupos de trabalho: Sempre que aconselhavel divida
a turma em grupos de trabalho dando atribuicoes distintas a cada um déles. Nu-
ma excursao a uma fabrica, por exemplo, enquanto um grupo observa a seqlien-
cia da producao, um outro se preocupa com a parte de higiene e seguranca e
um terceiro grupo pode analisar os aspectos referentes a relac;oes humanas no
trabalho e assisténcia somal Cada equipe entao, se orgamza a sua maneira de
forma a aproveitar ao maximo as quahficagoes de cada part1c1pante em benefi-
cio do rendimento da equipe.

Na organizacao dos grupos de trabalho o educador pode fornecer
a cada participante um questionarlonrelatorlo com o proposito de disciplinar a
observacao dos fatos, sistematizar o racmcmlo do aluno e, em certos casos,
introduzir wocabuldrio. Tal como o exemplo aqui apresentado, outros tipos de
questiondrio-relatorio poderiam ser preparados para diversos setores de ensi-
no.



Modélo de questiondrio~relatorio para Cursos Técnicos Industriais.
QUESTIONARIO-RELATORIO

De visitas a industrias

Data da visita cocceosvsoonannsoodocsonenodnsscsscse HOPA voooacosownsonanoas
Nome dafirma .cocucoosocscccssosossesosocsasassmacshsenocoasnoaansoadessoado
LioCal sieecoovosvoonsescsteonocaatacaceocnoncensaniosesaasancosscosesonas
Natureza da INAUSETIA cacoonaaasooncacosoonsassssasconsssaansanseaannnsens
Tipo de produto de maior cONCentracao ciocoosssscocnsconssaaaocnconnssnnnas
Matéria prima empregada ... o cceocessconsesonnsoconeosensssinsosssssnnss
£ 0 0 8,080,000 W0 GG S S G 0Ece00E 0000 K00060000G0NECHTTKNLSRKNSO B HOOGGOLHOD LY AKBEDS 0L
Producio em série ot cOmbinada ...cocascocnagscsscassoncassseanassoncsnsa
Maguinaria predominantemente autom3atica, semi-automatica, ou de operacao
diretadetrabalhadar‘ seasosassecaeussencososanttaniiaaesasrcoanuasnmansons
Quetipodeenergiaeutihzadapelafabmca B em e snenno medRuo A G A AT sk KO A KA
Matéria prima distribufda racionalmente ou alimentacdo individual das magqui-
l’laS? C A B SO D AP0 BN KAS AR 00N IRGGRO OGN AN B e D QB G G0 0R00800ASHR000E DY
Quantos operdrios tem a fADrICA? v umenoooaacaocosrsannoncssoanassaanasasss
Quantos operarios trabalham sob a direcfo de um mestre? ...oveascevocaasaasn
Possui a fabrica servico de Relacoes Humanas e de Assisténcia Social? c..avee
#OG RBAAC S0 ENNRDEDNARSOB0C0NAEGOD I NORAGNENSOdENDSSNSGSLSLSOOS000CCEEEGIHNITAN00DES
A direcdo administrativa e técnica da fabrica é feita por engenheiros e por tér~
nico~industiriais formados? ..acsccescscoconvsoncsssasesnsnssasaocansasanan
A direcfio administrativa e técnica & exercida por especialistas brasileiros ou
estrangeiros? L T T AR LT TR
A fébrica possui um departamento encarregade do planejamento e contrdle da
PrOAUCHO T o soc o uoseennsacosnsesnsaosonseossssssstsssaasssnonsoadnssesd
As oficinas tem instalacoes suficientemente amplas, arejadas, iluminadas?....
P A N I A Y R X m,n.movo,au.aoponpu‘_od,#.o'A»o,th.an,ncc,onbwo&vdt_an.pd,n,n'o,na‘oo-
O padrdo de ordem e asseio é aprecidvel? ...oueescnsvaraccnsnionsnosonnsone
A cel@cagao das maquinas obedece a um sistema ou € concentrada? ...ensosnis
A fabrica adetaadmmeade COT@S? cnsonmocsssonchonsosntsosonsnsssososos
As maquinas s30 guarnecidas com dispositivos de protecfio? .c.covinscossnsas
A fabrica possui eficientie equipamento de protecio contra incéndio? ..couvaceonas
T R LT T R LR T PR PP PR TRPR LT
Aprodugao da fabrica obedece a métodos de precisdo? sessssscsagocassbocnas
A fibrica opera i base de auto-suficiéncia (integracfie industrial) ou 3 base de
articulacdo de servicos com outras fAbricas? ,cevecaoarsssarsovionasssoesono
O mercado consumidor dos produtos dessa fabrica é de ambite local, regi@nal)
nacionaloudeexportagao" seesvsc00eesTosocassassnasasancsoeasassesessons
A f3brica é de industria isolada, é casa matriz, filial ou conexa? ....coceseasse
ﬂcﬁ;unppvoAnAmnd&.pqainmooa.ononopnnowoBopblomadnﬂuoaaoojnpop}ooooéopoo
Que opinifo tem a direcdo da fabrica sobre operarios e técnicos treinados nas
escolas IndustriaiS? ..ccceesocccovasscnccosasionsgecocsncoasssavosooscoasa
Foram os visitantes bem acolhidos na fabrica? ...cecaoeeccnscconscanonascss
Que outras observacoes fez, dignas de registro? ...cosssaonscsnassscsonaasoa

& 6 B e €3 D009 e 00040080086 %SSE00K00E00SEG00FNEeAD00G00000660086060¢90800400008400Ees00
G5 68 A D S8 800 K00OKKHESHONO00000TEREE0Y0dEA0 S0 L&S0 NOEESELN000NEEEsRN02saenEORREs S0
.:_.‘....n.m,ee‘hq..nuiod-.ug‘n.u‘.uuuo_o-,u‘,»naaam.nr&v.bl,..c.uu-nnoan.zp‘n..aonqﬂnnéo.n.nuco
. i
..,g._:..‘...ono,uuqt»u._u.n-o’n‘..n.o-\o‘o‘.--‘\-n«--naon\‘.--m;x‘oono_n.nndo-oou;-.-oqncao.n
® D AS S0 00NEEAT S SAESSUDEeO0SSND S0 DONDOESUSNEe0de0EeNTORSESrsS0eSs0 el
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DURANTE A EXCURSAQ

Os participantes atuam ¢ O educador deve evitar que os alunos se
mantenham na condi¢ao de observadores passivos. FE importante que éles como
individuos ou componentes de um grupo, observem detalhes, tomem notas, de-
senhem esbogos e facam perguntas. Nésse sentido, o professor deve prestar
assisténcia individual a cada aluno, lembrando os pontos a serem observados,
fazendo perguntas e dando tarefas de ultima hora para estimular e orientar os
menos ativos,

- As duvidas sao esclarecidas convenientemente? O educador deve
procurar extrair todas as duvidas, no decorrer da visita, se possivel, oudepois,
em aula. As respostas devem ser claras e compativeis com o nivel de experién-
cias dos alunos. iista observacio € especialmente oportuna para os acompanhan-
tes que , desconhecendo os principios de pedagogia e dominando plenamente o assun-
to, empregam uma terminologia e uma forma de argumentac¢ao muito acima do
grau de compreensio dos visitantes.

Como se comportam os visitantes? O educador deve estar sem-
pre atento para evitar acidentes pessoais e danos a propriedade alheia. Ele de-
ve prever as situag;c’)'esﬂproblema{ e tomar antecipadamente as medidas necessa-
rias para evita-las. |

Cada participante deve estar consciente das normas de disciplina,
anteriormente discutidas e aceitas pelo grupo. O anfitrido nao deve ser moles-
tado, de maneira alguma, com perguntas ou observacoes indiscretas.

Algo interessante a ser observado no trajeto? No decorrer do ca-
minho, enquanto o grupo se desloca para o local da visita, o educador pode cha-
mar a atencao dos participantes para certos detalhes importantes, como: servi-
¢os de utilidade publica, aspectos socio-econdmico da regiao, etc. Assuntos €s-
ses que poderao servir como base para futuros debates ou exc ursoes.

DEPOIS DA EXCURSAO

Uma excursio & um segmento de um processo - processo que co-
mecou antes da sua realizacdo e continuara apos o seu término. Portanto, deve
ser complementada com uma série de outras atividades visando ao esclareci-
mento de duvidas, fixacdo de conceitos e sistematizacfo de idéias. Certos edu-
caglores congideram que a aprendizagem se realiza com mais intensidade e efi-
ciencia no decorrer dessas atividades subseqllentes, do que propriamente duram-
te a visita.

Tais atividades devem ser executadas de imediato, enquanto os
partacipantes ainda revelam no seu estado emocional os reflexos das novas ex-
periencias obtidas durante a excursao.

Sugere-se, pois, o seguinte:



Promova debates: Ao regressar de uma excursiao, os participan -
tes fazem freqglientémente observagdes e perguntas em torno do que viram. A=
gora sim, consegui saber porque...'', "Aquéle homem estava usande um pro-
cesso muito praticol"”, "Nae pude entender como...", s3o, enire outras, ex-
pressoes muito comuns em tais circunstancias.

O educador pede se utilizar entdo destes apartes para iniciar o
debate.

As perguntas formuladas antes da excursio também devem ser
respondidas de preferéncia pelos proprios alunes, a luz do que foi ebservado
durante a visita.

O professor orienta a discussao, relembrando detalhes, prestan~
do esclarecimentos adicionais e sistematizando as idéias.

A esta altura, os recurseos audio-visuais comeo mapas, fetogra-

fias, modélos, etc., aléem de estimular o debate, servem como elementos de
transposicao para atividades complementares de analise e pesquisa.

Planeje atividades complementares - Nem todas as perguntas de-
vem ser respondidas durante o debate., Certas duvidas expressas pelo grupo,
eomo: "'O que € adubo?'’, "Quanto tempo a planta leva para crescer?', ''Qual €
o mes dag chuvas?" pedem servir como deixas para atividades individuais ou de
grupo, orientadas no senfido da experimentacaoc, consulia a fontes de informa -
cdo, elaboracdo de relatorios, etc.

No decorrer dessas atividades os alunos estariam também desen-
volvendo a sua capacidade de auto-expressdo, ao preparar graficos, - cartazes,
mapas e outros materiais.

Agradeca aos colaboradores ~ Por elementar que pareca, tal
providéncia raramente e tomada ou é feita de maneira informal ¢ improvisada.

Uma carta de agradecimento, se possivel assinada pelos repre-
» > » o
sentantes do proprio grupo, além de um dever de cortesia € também um meio de
se preparar caminho para outras excursges ac mesmo local,

==2g0000==
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ANEXs 42

Centro Regional de Pesquisas Educacionais Reproduzido pelo Centro Au-
Servico de Recursos Audio-Visuais dio-Visual da C.N.E.R. em
Cidade Universitaria - Sao Paulo Porto Alegre - R. G. do Sul

" O QUADRO-NEGRO "

A aula com o quadro-negro combina:

- simbolos verbais
- simbolos visuais
- sentidos motores

Bstes trés fatores conjugados reforcam a fixacao dos conceitos.

1. Vantagens quanto a utilizacio

- desperta o interesse '

- serve para apresentar qualquer materia
permite ampla variedade de tema

~ adaptavel a muitos usos

- serve para fixar conceitos essenciais
- permite a participacao do aluno

- parmite a correcao em flagrante

- facilita estabelecer contrastes

- ilustra ideias abstratas

- facilita tomar anotacoes _
- permite contacto quase permanente com 0 aluno

- permite ativar a apresentagao do tema

- ajusta o tempo de apresentacio do tema, ao tempo de compreensao do aluno.

2. Quanto 3 disponibilidade

- é facil de obter .

- custo pouco

- & facil de fazer

- é facil de conservar

- existe em todo centro de ensino

- serve de base para outros auxilios visuais

Como utilizar o quadro-negro

Antes da aula

1- Planejamento da apresentacao do tema
- que devo escrever no guadro-negro?
que palavras-chaves fixarao os conceitos ?
sao claras as palavras que estou empregando ?
- sera necessario ilustrar a idéia?
deverei preparar com antecedéncia os desenhos mais complicados?
- escreverei antes da chegada dos alunos?
- deverei complementar o quadro-negro com outros auxilios Audio-Visuais?
- que palavras sublinhar?
- deverei deixar algo escrito durante toda a aula?
- sera necessario distribuir apostilas?
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RecomendacoOes gerais

s

verifique a iluminagac para evitar refiexos.

observe a visibilidade dos diferentes cantos da sala.
estude o arranjo das cadeiras.

apague e retire os elementos de dispersio.

retna os elemernios que vai utilizar,

tenha a mao os materiais a serem distribuides.

Durante a auia

- ao terminar, passe o apagador, limpando o quadro-negro, para o uso do

mantenha-se ao lado do quadro-negro.

comece a escrever na parte superior do quadro.

controle seus movimerios.

escreva ne momento preciso.

mantenha a apresentacao limpa.

utilize os acessdrios {formas, compasso, decaigue, régua, etc. ).
escreva por breves espacos de tempo.

escreva e desenhe em tamanho grande.

-use um bom giz, fazendo pressaoc constante.

ao usar o ponteiro, naoc cubra o desenho com o corpo,
verifique freqilentemente a legibilidade.

escreva em linha retas.

escreva em tipo de letra legivel, em férma de imprensa.
ilustre com desenhos simples.

siga o roteiro da apresentacdo, em segliéncia iogica, agrupando elemen-

tos semelhantes. .

utilize o quadro-negro de maneira dinidmica.

organize questiondrios e debates. ‘

estimule a participacao do aluno na utilizacao do quadro-negro.
mantenha a legibilidade:

1. deixando margens amplias

2. grandes espagos livres

3, limpando com o apagador

4, sublinhando com: - ¢or, circuios, setas.

proximo instrutor.

Desenhos no quadro-negro

Podem ilustrar

uma idéia

um tema em agao
transcurso de tempo
comparactes
simbolos

graficos

1. linha

2. sector

3. organogramas

Como fazer desenhos

De forma simplificada:

figurativos

. circulo para a cabeca

. retas para os membros

. dngulos para os movimentos
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De forma elaborada:

antes da aula

- completo
- delineado

podem ser:- a) original do professor
b) copiado:-- 1) pelo sistema quadriculado
2) decalcando com o apagador

3) copiando de uma imagem projatada:

Tipos de quadro-negro

Segundo o material

- lousa ou pedra
- encerado

- madeira

- lindleo

a cor

- negro
~ verde

Instalacao

- fixos na parede
- reversiveis
- portateis
Utilidade
- geral
Fre
- especifica

Um bom quadro-negro deve ser:

- dematerial rigido
- de pintura especial
. opaca
. porosa
. lavavel
. cor adequada
- suficientemente amplo

-

de um projetor de diafilme
de um projetor de filmes
de um episcopio

de um diascopio

de uma figura iluminada

- bem instalado, tendo-se em vista

. cadeiras
. forma de sala
. iluminacao

- de facil acesso para
. escrever
. limpar

Acessorios uteis
- giz: -~ branco, de cor

- apagador: esponja de borracha, pano, feltro, flanela, etc.

- ponteiro

- régua

- compasso

- figuras geométricas

- pregos ou ganchos
- cortinas

- fita adesiva, etc.

* 000000000000000000000000

00



pag.4

Extraido de: AUDIO-VISUAL EM REVISTA
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1. Planeje com antecedéncia sua
apresentacao no quadro-negro,

L .
PODE CAUSAR 7 A ? 2. Mantenha-se ao lado do quadro-negro sem -
\ prejudicar a visibilidade do aluno.
\s

3.~ Use um tipo de letra clara
e suficientemente grande.

¢

4, Controle seus movimentos e escreva so6-
mente nos momentos exatos, para refor-
¢ar conceitos basicos. :
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eSIMPLICIDADE

sCLAREZA 0
oBREVIDADE
o EXATI\DAO <

OBSERVE+:

i~ coNTINVIDADE Q)
22 SVBORDINAGAD )
B2 COERENCIA {

S
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5. Fale e em seguida escreva
brevemente para manter o

contatovisualcom o grupo.

i

6. Nao fale para o quadro-negro
mas sim voltado para o aluno.

7. Mantenha sua apresentacio
limpa e ordenada.

8. Use o apagador, deslocando -o
uniformemente de cima para baixo.

- Empregue giz colorido para dar
enfase e estabelecer contrastes.
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SENTE-SE DIREITO

0]
ﬁ ” < s 11. Durante a aulas, Llusi:

10, Use um ponteiro para conduzir

a atencao dos alunos.

com desenhos simples, e

"
ooy

12, Antes da aula, prepare desenhos
mais elaborados: com o auxilio
de um projetor. .. ‘

13. ... decalcando com ¢ apagador uma
ilustracao perfuradae acentuando o
contorno com giz...

4.

.« utilizando o processo de repro-
ducao em quadriculas.

i5, ...empregando molde de cartolina

ou de madeira.

®
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QUESTIONARIO TEMAS
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18.
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21,

Desenhe em tamanho grande
as ilustracoes.

Use setas, circulos e barras
para dramatizar a apresenta~
¢cao e destacar porntos-chaves.

Dinamize a palestra cem
questionarios e debates.

Estimule a participac¢ao do
aluno ra utilizacao do qua-
dro-negro.

Combire o quadro-negro com
outros A.V.: modéelos, ma ~
pas, graficos, filmes, espéci
mes, etc..

Nao encha excessivamente o quadro-
negro. Se necessario prepare apos -
tilas para completar o tema.
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MEXe Y

USOM/BRASIL - {Ponto IV} Reproduzido pelo Centro Audio-Visual

Divisao de Meios de Comunicagao da CNER.em Porto Alegre - R.G.S.

O PROCESSO DA COMUNICACAO

Os centros de pesquisa, estacoes experimentais e escolas-pildtoincor
poram, dia a dia, conhecimentos e técnicas novas ao grande acervo de informa --
¢bes que ja véem acumulando através dos tempos. Tais informacdes, abrangendo
os diversos setores da atividade humana, s3o essenciais para que o cidadao possa
melhorar sua forma de trabalhar, produzir, consumir, proteger-se, ou seja, de
viver. Infelizmente, apesar de indidspensaveis, esses dados, na sua maioria,en-
contram-se arquivados nos locais de origem.

Isto vem demonstrar a quase total auséncia de comuricagao entre oin-
vestigador e o publico. Ha verdadeira barreira entre ambos, que se caracteriza
de varias maneiras, como desnivelamento cultural, diferenca de interesses, dife-
renca de vocabulario, entre outras. Portanto, nao havendo uma identificacao ex -
pontanea de prop5sitos e formas de expressio, torna-se praticamernte impossivel
uma comunicacao eficaz entre aquéle que pesquisa € o publlc*os por assim dizer,
consumidor,

E necessario, pois, a participagdo de um eiemento intermediario en-

tre a ciéncia e a populagao, ou seja, de um comunicador. A ele compete conhecer

os hébitos, os preconceitos, a cultura, os interesses e as necessidades do seu p1i==
blico; saber retirar das fontes de pesquisa os conhecimentos e as técnicas mais
indispensaveis a essa gente; finalmente, saber transmitir essas informacgoes de
forma que elas sejam compreendidas, aceitas e postas em pratica. Para isso e
preciso que ésse comunicador seja mais do que um educador, no sentido ortodoxo
da palavra, solidarizando-se e identificando-se realmente com seus educandos.

Comunicador, €, portanto, uma expressac genérica que define o pro -
fessor, agrSnomo-—extensionista, a educadora domeéstica, o educador sanitario, o
assistente social e todo aquéle que, de uma forma ou outra, atue como elemento~-
ponte entre a pesquisa e o publico. Ponte, tanto no sentido de manter o publico de
vidamente informado das realizacgoes da pesquisa, quanfo de indicar a esta asue-
cessidades do publico e a avaliacdo da aplicacio praf"“a das teécnicas e normas pre
conizadas.

Ha também uma barreira natural que se interpoe ertire o comunicador
e o seu publico, como diferengas de padrdes culturais, centros de interésse, con-
digOes economicas e expressoes de vocabulario. O sucesso da comunicacao decor-
re em grande parte da capacidade do comunicador de contornar essa barreirs es-
tabelecendo uma zona comum entre sua comunicacao e seus comunicandos. Isto
éle consegue através da observancia das normas de relacoes humanas, de respeim
to aos problemas e 1i.m1ta<;oes alheios, e do emprego de formas de expressao oral,
visual ou escrita compativeis com o meio.

O aspecto da comunicacao que interessa mais no momento, prende-se
as relacoes entre comunicador e publico. Todo comunicador tem uma série de in-
formagoes a transmitir a um publico, seja sObre aritimetica, linguagem, higiene,
tecnicas agrfcolas, cooperativismo, ou qualquer outro tema. Todos e€sses conhe -
cimentos e tecnicas podem ser deflnldos pela expressao genermas mensagem. Pa
ra a mensagem chegar ao seu destino, € necessario um veiculo, que seriam os
meios de comunica¢cdo, como a palavra {oral ou escrita), modélos, fotografias ,
filmes, etc.. Assim, pois, ha quatro elementos basicos a considerar no proces-
so da comunicagao:

Comunicador - Quem

Mensagem -0 que

Veiculo {(Meios de comunicacao) - como
Publico - a quem

Comunica



12

-2 - o~

Alguem tem algo a transmltlr a outrem, e para que éste algo chegue
ao seu destino, torna-se necessario um como.

Este processo estd intimamente vinculado a fatdres de ordem huma-
na, sendo conseqiéntemente, de natureza muito complexa. Sé éle dependesse u-
nicamente da aplicagéo de formulas e do emprego racional de méquinas emao de
obra, seria possivel solucionar o problema da educacgao de individuo, de grupos
ou de coletividades, atraves de planos de producao em serie tal como nas indus-
trias de blclcletas, radios e automoveis. Mas o processo da comunicacdo esta

sujeito a uma série

de bloqueios que podem causar problemas de compreensio,

fixagao ou aceitagdo das mensagens.

Entre varios exemplos, poderiam ser citados como fatores de blo -
queio decorrentes do proprio comunicador:

°

o

o

-

°

°

©

Desconhecimento da matéria

Desconhecimento das nog¢oes basmas de pedagogia
Falta de interesse

Falta de iraquejo em relagoes humanas
Dificuldade de expressao

Tendéncias politico-partiddrias

Desconhecimento do nivel cultural do grupo

A mensagem também pode ocasionar bloqueios quando ela é:

. Inadequada - projeto de mecanizacao da 1avoura em areas
sub-desenvolvidas

. Inoportuna - programa de treinamento em conservacao de a-

limentos realizado em época de entresafra

. Indesejavel - debate de temas controvertidos, como divércio,

pena de morte, limitagao de filhos, perante grupos de for -
macao radical.

O blogqueio também pode ‘,ser motivado pelo meio de comunicagao em-
pregado em virtude de:
. Erros de utilizagdo - Emprégo de ilustracdes ou desenhos de

masiadamente pequenos para o tamanho da classe; projecao
de filmes educativos sem o preparo prévio da turma;

. Erros de selegéo - O uso do uso do radio para o ensino de te-

cnicas complexas, o emprégo do quadro-negro para a trans-
cricao de trechos demasiadamente longos.

Finalmente o proprio pﬁl;lico pode acarretar bloqueios, decorrente de:

Fatores de ordem cultural - nivel de escolarldade, senso ar-
tistico.

Fatores de ordem psicologica - resisténcia a mudancas, re -
sisténcia a influéncias estranhas.

Fatores de ordem social - Tabus e preconceitos , forcas in-
ternas e externas atuantes sobre os grupos e a comunidade.
Fatores de ordem fisiolégica - fome, sede, frio

Fatores de ordem bioldgica - capacidade de percepgao, sexo,
idade.

Portanto, o processo da comunicagcao pode ser prejudicado, total ou
parcialmente, emn virtude de bloqueios provocados pelo comunicador, pela mensa

gem, pelos meios de comunlcagao ou pelo publico. Sendo o comunicador o elemen

to chave, € necessario que ele conhecga, da maneira mais completa possivel , to-
dos os fatores de bloqueio a sua comunicacao. S6 assim, podera éle evitar, ou pe
lo menos atenuar, a acao dos mesmos.

MEIOS DE COMUNICACAO

Representam um dos quatro elementos basicos do processo da comu -
nicacgao, precisamente o que se enquadra nos propositos déste trabalho.

[

%

B
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A expressiomeio de comunicacdo € de carater bem geral, englobando
todas as formas, subjetivas e objetivas, de transmissao de mensagens de umafon
te a ouira. Ela compreende ndo so os recursos audio-visuais que orientam o em-
prego dos referidos recursos dentro de um objetivo especifico de ensino,

Assim, pois, a palavra {oral ou escrita), os modelos, a fotografisen-
tre outros, seriam recursos audio-visuais, enquanto a palestra, as reunioces, as
demonstracoes seriam exemplos de métodos audio-visuais. Por conseguinte, os
recursos sao partes integrantes do meétodo.

RECURSOS AUDIO-VISUAIS

Esta expressao deriva do inglés "Audic Visua! Aids", que teve origem
na época da Segunda Guerra Mundial. Preocupados com o problema de treinamen-
to intensivo dos que eram recrutados para as frenfes de combate e dos elementos
de terceira categoria que deveriam preencher as lacunas existenies nas atividades
de producao, educadores americanos sentiram a necessidade urgerte de aperfeicgo
ar os metodos de ens"mo., Era um problema tanto quantitativo como qualitativo, de
ensinar mais, a um numero maior de pessoas, num espa¢o de tempo mais curto.
A conclusao a que chegaram indicou que atraves do uso sistematico e coordenado
de mateérias que produzissem estimulos de natureza sensorial, a tarefa do educa-

.dor seria enormemente facilitada. Isto €, o emprégo de modé&los, associadoaode

mapas, fotograflas, gravagoes, filmes e outros recursos, tornava a aprendizagem
mais dinamica e mais perma.nente . Como a visao é o orgao sensgorial que repve -
senta papel mais importante néste processo, surgiu a primeira de;ﬁommagao "Vi-
sual Aids" , Recursos Visuais, que posteriormente foi mod!ficada para “Audio Vi~
sual Aids'. Recursos Audio-Visuais, reconhecendo-se assim a fun.g.do tambem i im
portante da audicdo. A expressao audio-visual ficou portante consagrada apenas
em fungdo da preponderancia désses dois orgaos, sem haver nevrhuma insinuagao
a exclusdo dos demais. . -

Como é sabido, de ha muitos anos os professores fazem usd désses
materiais, na maioria dos casos, porém, de forma assistemaiica e sem uma no-
¢ao exata da importancia dos mesmos. O que ha de novo nesta orientagdo moder-
na € a sistematizacio e a integracio dos referidos recursos no piano curricular,

Os recursos audio-visuais podem ser classificados quanio a sua natu
reza em trés categorias distintas:
.Oral - que se destina aos que podem ouvir; como a palavra falada
(a0 natural), o radio, as gravacoes, etc..
Visual - que se destina aos que podem ver; como modéios, fotografi-
as, mapas e outros.
Escrita ~ que se destina aos que sabem ler; como livros, jornais, fo
p lhetos, etc..

Em certos casos, duas destas caracteristicas, ou até mesmo astres,
podem se enconirar reunidas em um s6 recurso audio-visual, como € o caso do
filine - cuja narracao € oral e a imagem, visual - e da exposigﬁo - onde as foto-
grafias e 11ustrac;oes sao visuais, as legendas e os textos sao escritos, e as nar-
rativas gravadas sao orais.

Embora dentro de cada uma dessas categorias possa haver diferenci-
acoes muito grandes, é possivel estabelecer-se certas caracteristicas. .gerais co
muns a cada uma delas.,

CARACTERISTICAS DA FORMA ORAL

Vantagens:

a) - E a forma expontanea de comunicacao entre os individuos;
b) - Na maioria dos casos, € o meio mais econémico de comunicacio,
principalmente quando comunicador e comunicando estao num mesmo local.
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c) - A palavra oral, ao natural ou atraves do radio, € um dos mais ra
pidos de se estabelecer comunicagao com individuos, grupos ou coletividades.

Limitacoes:

a) - A expressao oral € apenas um sunbolo de um objeto ou de um con ¥
conceito. Para nio ser deturpada ou modificada € preciso que o ouvinte tenha no -
¢ao exata do seu sgnificado.

b) - Ela ndo é de efeito residual. Tal como a agua que passa por baixo®
da ponte, a palavra oral, uma vez enunciada, ndo deixa vestigios.

CARACTERISTICAS DA FORMA VISUAL

Vantagens:

a) - E o inico que se assemelha, em meénor ou maior escala, com a
situa¢ao real sendo, portanto uma forma objetiva de aprendizagem.

b) - Em decorrencia disso € o que melhor atrai a atencao, desperta o
interésse e promove a fixacao de conceitos. ,

c) - E, na grande maioria dos casos, a forma universalmente aceitade
expressao que atinge a todo mdlvlduo, seja qual for o seu nivel de instrucao ou o
seu idioma.

Limitagoes:

a) - Raramente é auto-explicativa. O modélo, o desenho, a fotografia,
em geral necessitam ser completados com a palavra oral ou escrita.

b) -~ A sua producao depende, na maioria das vezes, de conhecimentos
e aptidoes artisticas e em certos casos de matéria prima e equipamento adequados.

CARACTERISTICAS DA FORMA ESCRITA

Vantagens: -

a) - Possibilita a "eternizacdo’ da mensagem.
b) - E essencialmente um meio de alcance a massa.

Limitagoes:

a) - SO atinge os alfabetizados

b) - Sua producdo nem sempre € economica o que requer, em alguns
casos, pessoal, matéria prima e equipamento especializados.

Nos programas de educacdo rural e de ensino primario, onde o nivel
de alfabetizacfo é relativamente baixo, a énfase deve ser para o emprégo coorde
nado das formas oral e visual; enquanto que nos programas universitarios a ten-
déncia € para o emprégo em maior escala da forma escrita.

METODOS AUDIO-VISUAIS

Conforme expSsto anteriormente, o método e a maneira ordeirae pla
nejada com que os recursos devem ser empregados para se atingir o fim visado.
O educador, tendo em mente os objetivos especificos da aprendizagem, deve ini~
cialmente pensar em térmos de método para, em funcao deste, selecionar entéo
os recursos. Ele estabelece um plano para uma palestra, uma reunido, uma en-
trevista, ou outro qualquer meétodo audio-visual; em decorréncia déste planoira
programar o emprggo da palavra oral e da escrita, de ilustragoes no quadro-ne-
gro e no flaneldgrafo, de filme, etc., devidamente coordenados em torno de um
objetivo comum. .

O método pode ser individual , quando se destina a uma s6 pessoa,co
mo o caso da demonstracao individual, da entrevista, da v1s:i.ta domiciliar, da au
la particular.

O método também pode se destinar a grupos, como por exemplo apa-
lestra, a reuniao, as visitas e excursoes.
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E finalmente o metodo pode ser essencialmente destinado a massa, co
& k3 B 2 hod © o
mo o radio, a televisao, o jornal, as feiras de amostra, entre outros, e por ex-
tensdo, o quadro de avisos e a exposigao utilizados nas escolas.

Analisando estas trés categorias de métodos audio-visuais dos pontos
de vista da eficiéncia didatica e alcance {ntimero de pessoas atingidas) chega-se as
seguintes conclusoes:

. O método individual se caracteriza por uma ALTA eficiéncia di~
datica , haja vis’co que representa a situacao mais comumente considerada comoi-
deal, ou seja a de um professor para aluno, havendo assim uma integragao muito
grande no processo ensmo»aprendlzsgem., Quanto ao seu alcance, porém, serla
BAIXO porque a assisténcia do professor estaria beneficiando apenas um numero
muito reduzido de pessoas.,

. O método de grupo em relacao aos demais, seria de eficiéncia
MEDIA. Por forc;a de circunstancias ja haveria maior separagao enire o profes-=-
sor e o8 alunos, e o fluxo da comum\,agao processar-se-ia mais daquéle para es
tes do que proprlamente no sentido oposto. O aluno comporta-se mais como ele-
mento componente de um grupo do.que como individuo. Com relagao ao alcance,
poderia ser considerado como MEDIO, uma véz que o professor estaria atingin-
do simultaneamente um numero relativamente maior de pessoas.

. Por fim, o método destinado a massa de certo modo desperso-
naliza o prdprio educador que passa a atuar indiretamente através do radio, dojor
nal ou da televisao ficando assim limitado na sua capacidade de ilustrar, falar,es
crever, sentir reagaes fisionomicas, responder e fazer perguntas. Comparado
com os outros, éste método seria de BAIXA eficiéncia didatica. Por outro lado,

o alcance seria ALTO porque o educador estaria divulgando seus conhecimentos
para um numero consideravel de pessoas.

De uma forma geral, os métodos de comunicacao a massa servem pa
ra formar opinido publica e, até certo ponto, transmitir conhecimentos e técni-
cas, simples e breves. Os de comunicagao a grupo prostam-se tanfo para ensi -
nar conhecimentos e técnicas de certa complexidade, quanto para formar opiniao.
E os de comunicacao individual, tendo-se em vista o aproveitamento util do tem -
po do educador, aplicam-se apenas para o ensinamento e de conhecimentos e te -
cnicas de grande complexidade.

OBSERVACAO: Certos meios de comunicag¢ao , como por exemplo: o filme cine-
matografico, a exposicdo e a dramatizagao, tanto podem ser con
siderados métodos quanto recursos, o que vai depender do seu
planejamento e forma de utilizacdo. Metodo, quando e auto sufi-
ciente, atuando isoladamente numa casa exibidora ou em local
franqueado a visitacdo. Recurso quando € usado como parte inte-
grante de uma palestira ou de uma aula.

OBSTRATO X CONCRETO

Ha outra caracteristica de diferenciacdo muito importante entre vari-
os métodos e recursos audio-visuais. £ o caso do modélo e do desenho, por exem
plo. Enquanto o primeiro, é tridimensional, representando a realidade de manei-
ra mais concreta, o outro apresenta os objetos de modo mais simbodlico ou abstra
to, atraveés de efeitos de perspectiva. Entdo, qual seria melhor, o concreto ou o
abstrato? Se ambos sao uteis, quando apelar para um ou para outro?

No sentido de analisar e propor uma soluc¢ao para o problema, o autor
norte americano Edgar Dale, na sua obra ' Audio Visual Methods in Teaching', a-
presenta um estudo denominado 'Cone de Experiéncias’.

Este cone relaciona diferentes meios de comunicagdo, numa escala de
valores que vai da forma mais 'concreta do ensino a mais abstrata.



-6 -

EXPERIENCIA DIRETA Inicialmente, encontra-se no escaldo inferior a EXPE
RIENCIA'DIRETA como sendo a forma mais concreta, mais objetiva, o aluno a -
prende através da situacao real, podendo ver, ouvir, apalpar, cheirar e até mes
mo provar. £ o caso do método de demonstragao individual, quando, sob a orien
tagao do educador, o aluno aprende quimica no laboratdrio, o operario aprende a
tornear no proprlo torno e o agricultor aprende a lavrar a terra com a ferramen
ta na mao. v

Todavia, nem sempre € possivel proporcionar-se EX-
PERIENCIA DIRETA \ para a aprendlzagem, €m virtude de limitagoes de espaco e
tempo, fatores econdmicos ou razées de.ordem didatica. Como por exemplo, crlar
situagoes reais de eplsodlos da historia, de regioes do nosso e de outros paises,
de funcionamento de instrumentos dispendiosos, grandes ou dificeis de serem ob
servados internamente. Assim sendo, o professor muitas vezes tem que plane;]ar
um outro tipo de experiéncia que, embora nio seja real, a ela muito se asseme-
lha.

EXPERIENCIA SIMULADA. E o caso da EXPERIENCIA SIMULADA, que se en -
contra no segundo escalao do Cone. Tal como numa batalha simulada, quando se
procura criar situacées apenas semelhantes a realidade. No planejamento de EX
PERIENCIAS SIMULADAS procura-se tambem proporcionar ao aluno situagoes
proximas da realidade, embora por vézes su'npllflcados para fins de aprendiza -
gem. Como exemplos: modélo seccionado de um motor a explosao, indicando o
funcionamento das diferentes partes; maqueta de uma regiio assinalando os seus
principais acidentes geograficos.

Este tipo de experiéncia é de carater mais abstrato
do que a experiéncia direta porque, afastando-se um pouco da situagcao real, in-
clui certa dose de "faz de conta' isto é, aquéle motor na realidade trabalha fe -
chado e esta sujeito a uma série de outros fatores como: tensdes, superaqueci -
mento, etc.. A maqueta nao pode caracterizar certos aspectos da natureza do SO0~
lo, do volume e da velocidade das éguas dos rios, e assim por diante.

Embora ﬁtil,e, em certos casos, até mesmo insubs-
tituivel, a EXPERIENCIA SIMULADA requer do aluno a capacidade devida para °
fazer a transposicdo do ficticio para o real.

DRAMATIZACAO A seguir, encontra-se a DRAMATIZACAOQO, nas suas
diferentes modalidades - drama formal e informal, sociodramas, fantoches, etc.-
analisadas do ponto de vista de quem realmente atua. Ela € de natureza concreta,
uma veéz que o atuante ao representar o papel, como o de Pedro II, Pasteur, bal-
conista, promotor publico, ou outro qualquer, integra-se na maneira de ser do
personagem e na interrelagao com os fatos e demais figurantes da peca.Nao obs-
tante, a DRAMATIZACAO ¢ considerada mais abstrata do que a experiéncia simu
lada, por estar, na maioria dos casos, ligada a fendOmenos de ordem psiquica e
social, assim como a ccorréncias remotas no espacgo e no tempo.

Ate éste terceiro, escalao do Cone de Experiéncias o
alurio desempenha uma atuagdo ativa, quer seja executando um trabalho, realizanc
. do uma experiéncia ou desempenhando um papel. Dai por diante porém, ele vai se
tornando um simples observador.

DEMONSTRACAQO A DEMONSTRAC}AO tal como considerada pelo autor
no quarto escal@o, corresponde ao método de demonstracio a grupo. O educador,
com aparélhos dispostos sobre uma bancada, vai apresentando perante um grupo
de alunos a execucgao de um trabalho ou processo, nas diferentes etapas e numase
quéncia logica. A aprendizagem dependera muito da capa01dade de observagao do-
aluno e processar-se-a quase que exclusivamente através da audicao e da visdo.

O ritmo da apresentagao € estabelecido mais em funcio das caracteristicas do gru
po do que propriamente do individuo. Assim, pois, a demonstracao a grupo seria
um mét odo mais abstrato ou subjetivo do que a dramatizacao.
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EXCURSAO A VISITA e a EXCURSAO tém muito em camum com a demonstra
cao. O professor orienta o grupo na observagao de um conceito ou de uma técnica
com o proposito de formar opinido, transmitir conhecimentos ou desenvolver habi
lidade. Todavia, numa VISITA ou EXCURSAO o educador nem sempre tem perfei-
to controdle da situacdo. Por vézes éle é forcado a alterar a sequéncia logica de
observacao, em virtude de problemas de deslocamento ou de tempo. E o0 caso de
um grupo que visita a primeira, a segunda e a quarta etapa de uma linha de produ
cdo, deixando a terceira para ser observada no fim, por se encontrar em relagao
distante das demais. Em outras ocasides o local visitado ndo resume todas as con
dicoes ideais e o professor precisa evitar que o grupo observe o que ¢ supérfluo
ou mesmo contra-indicado.

Enquanto na demonstracdo o educador tem autonomia de acao, na
VISITA e na EXCURSAO éle é compelido a se adaptar a certas situagoes. A efici-
éncia da aprendizagem dependera entao, em grande parte, da capacidade do alu -
no em recompor sequencias e em discernir o certo do errado, o que torna éste
método de natureza mais subjetiva ou abstrata do que o anterior.

EXPOSICAO - A seguir vem a EXPOSICAO, encarada do ponto de vista de mos-
tra organizada desenvolvendo-se dentro de uma seqliéncia ldogica e auto-explicati
va, com o proposito de divulgar, ensinar ou formar opinido. Desta forma, o edu-
cador planeja e orienta a producdo da EXPOSICAO, mas nido estabelecera contato
direto com o publico. Cada visitante ira observar e chegar a conclusdes por si -
proprio, o que torna éste método de carater ainda mais subjetivo e abstrato do
que os demais,

TELEVISAO E CINEMA No sétimo encontra-se a TELEVISAO e o CINEMA (con
siderado do ponto de vista, de comunicacgao a massa, isto €, atuando isoladamen
te, sem a participacdo do professor, um dos principais fatores de abstracao é a
transigao que agora se verifica da forma tridimensional das experiéncias direta

e simulada, da dramatizacao, da demonstragao, da visita, da excursao e da expo
sicao, para a forma bidimensional de uma imagem no video ou na'tela. A imagem;
que representa a realidade através de recursos de perspectiva, ¢ apresentada den
tro de uma seqliéncia e de um ritmo inalteraveis. A aprendizagem se processa ex
clusivamente através da visdo e da audicio.

FOTOGRAFIA A FOTOGRAFIA, nas suas diferentes formas, como: fotografia
em papel, diapositivos (''slides' e diafilmes (''filmstrips'') estaria num nivel de
abstracao ainda maior porque atua sObre um sentido e € inanimada.

SIMBOLO VISUAL Em penultimo encontra-se o SIMBOLO VISUAL que ja é uma
forma bem avancada de abstracdo. O simbolo € um meio de expressdo com signi-
ficado convencional.

Cada simbolo expressa uma série de conceitos que podem variar
de um sistema para outro, mas que conservam o mesmo significado dentro de ca
da grupo. Assim portanto, €le ndo tem valor concreto e s6 terd significado Se és
te far préviamente compreendido e aceito.

SIMBOLO VERBAL Finalmente, no ultimo escaldo, situa-se o SIMBOLO VERBAL
compreendendo a palavra escrita e a oral - como sendo a forma mais abstrata de
todas. E oportuno notar que, enquanto o simbolo visual mantém alguma semelhan
ca com o objeto ou conceito representado, oSIMBOLO VERBAL encontra-se - no
campo da simbologia pura.

Conclusoes: .

a) Esta classificacao foi estabelecida para fins de analise, congideran
do cada um dos seus elementos dentro de situacOes particulares. Por vézes um
deles podera apresentar caracteristica diferentes que o levaria a ocupar um outro
escaldo. E o caso da exposigao, por exemplo, Do ponto de vista de quem assiste
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a exposu;ao, tal como é encarada nésse trabalho, ela ocupa o quinto lugar no go-
ne, Todavia, quando se trata de trabalho de plane;]amento e producao realizado por
um grupo de alunos, a exposi¢cao corresponderia quase a dramatizacao.

b)- O autor nao pretende insinuar que os meios de comunicacgao de na-.
tureza concreta sejam mais eficientes que os abstratos, pois chega a reconhecer.
que a maior parte da comunicacao que se processa entre criancas e realizada atra
vés da palavra oral. Salienta apenas que os meios de comunicacdo tém caracterls <
ticas proprias que variam em escola segundo um maior ou menor grau de abstra-
cao. _
c)- Ao educador compete determinar o meio de comunicagdo mais efi-
ciente para uma determinada situacao de aprendizagem, levando em conmderagao
a complexidade da mensagem a ser transmitida e a natureza do publlco.

Em se tratando, por exemplo, de um tema de conservacgao de solo a
ser transmitido entre elementos de alto nivel, como seria o caso de engenheiros
agronomos, um mapa da regiao, ou seja um simbolo visual, seria possiveimente
0 meio mais recomendavel. Se a comunicacao fosse entre um agronomo e estudan
tes de agronomia, ainda nao multo famlliarlzados com interpretacao de mapas,tal
vez uma seqiléncia de dlaposﬂ;ivos isto €, fotograflas transparentes, projetaveis
fosse a solugdo. Se, em vez de estudantes, fossem lideres de comunidade ainda .
nao muito acostumados ao estudo pela fotagrafia, o agronomo teria que apelar pa-
ra um meio de comunicagﬁo mais concreto, utilizando-se de uma maqueta. da re -
gido numa experiéncia simulada. Fmalmente, quando o nivel cultural do grupo &
muito baixo torna-se necessario recorrer a experiencia direta, que nada mais se
ria do que uma demonstracao ind vidual procedida no local. :

Quanto mais baixe for o nivel cultural do grupo e mais elevado o grau
de complexidade de mensagem, tanto maior sera a necessidade do emprégo de me
ios de natureza bem concreta.

. Por vézes, alias o que ocorre freglientemente, a mensagem € tao 51mx
ples para o nivel cultural de determinado grupo que a palavra oral isoladamente,
¢ o meio mais indicado
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‘Divisdo de Meios de Comunicagao pelo Centro Audio-Visual de
S ' Porto Alegre.

MURAL DIDATICO

{Quadro de Avisos)

O Mural Didatico, também impropriamente chamado de Quadro de
Avisos, é um recurso utilizado para a visualizagio de uma idéia, de forma clara
e concisa. Nao se trata apenas de um simples guadro de madeira ou celotex onde
s#@o colocados avisos e informagdes de varias naturezas. Mas sim de um conjun-
to de elementos subordinados a um mesmo fema e dispostos harmonicamente,

com afinalidade de transmitir uma determinada mensagera de forma dramatizada.

F um recurso mais versatil do que o cartaz, principalmente por
comportar formas tridimensionais, sem chegar a ser, todavia, da envergadura
de uma exposicao.

Embora venha sendo empregado quase exclusivamente na escola

g 2 @ e 3 - -+ ) 3 [
primaria, o Mural Didatico tambem e perfeitamente indicado para qualquer pro-
S
grama educativo que tenha por objetivo informar, desperiar interesse em torno
de um assunto, mudar atitudes ou formar opinizo.

PARTES COMPONENTES

I composto essencialmente dos seguintes elementos: cabegalho,
materiais ilustrativos, texto e legendas,

O cabeg¢alho é geralmente uma frase curta destinada a atrair a a-
ten¢ao das pessoas, fazendo com que elas se aproximem e se detenham para ob-
servar as ilustracgoes, as legendas e texto do Mural, )

Expressoes como: 'No Japac andam de pernas para o ar?’, "Ini-
migos Invisiveis', despert am certa curiosidas , seja pelo impacto, pela origina-
lidade ou pela identificagao gue estabelecern com o problema do observador.,

Os materiais ilustrativos ~ O Mural Didatico é um recurso de ca-
rater essencialmente visual e, para nao perder o seu poder de impacto, deve
conter, preferencialmente elementos ilustrativos, Fotografias, objetos, modélos,
gréficos, sao, entre outros, materiais que servem para objetivar uma idéia ou
projeto.

Texto e Legendas - Otextotem por finalidade descrever com mai~
or detalhe a mensagem parcialmente transmitida pelo material ilustrativo, em
seu conjunto. A legenda reaic¢a os pontos principais de uma fotografia, mapa ou
objeto, individualmente, apresentando também informagoes complementares.

PLANEJAMENTO

A Mensagem - A elaboracio de um Mural Didatico néo € um pro-
cesso puramente mecanico. Ela se inicia com o planejamento da mensagem, isto
€, da informac¢do a ser transmitida. Esta informacgio deve ser bem simples e
sistematizada, uma vez que a principal caracteristica désse recurso € a leveza
de tratamento.,

ANCrlo A5

Em se tratando, por exemplo, de formar opiniao junto @ao meio a-

gricola quanto a importancia do Silo Trincheira, de maneira que os agriculﬁores
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posteriormente se disponham aaprender esseprocesso através .de demonstracoes,
- leiturade folhetos ou da assisténcia direta do agronomo, a mensagem poderia ser
assim desdobradas
1) Ordem dos Fatos:
'Na séca ha pouco pasto
O gado come menos e produz menos leite
Quando a produgio € baixa aumenta a procura e os pregos sobem
Cxanhe mais produzindo mais leite durante a seca
. B facil
« B barato
. Vocé mesmo pode fazer :
. Venha ao escritorio de Extensdo para ver como se faz

2) Sequencia visual:

: Quando o educador dispoe de meios para preparar desenhos, foto~
grafias, modélos, entre outros materiais ilustrativos - seja atraves do auxilio
de um Centro Audio~Visual ou de elementos da comunidade - a sequéncia visual
pode ser planejada de antem&o. Do contrario, éle estara condicionado ao materpi-
al existente, como ilustragces de revistas, fotografias emprestadas, mapas, etc.

No exemplo em questdo a sequéncia visual poderia ser:

a) Fotografia: Zona afetada pela séca, vendo-se um ou dois ani-
mais subnutridos.

b) Grafico Pictérico: Focalizando a produgao média nas épocas de
safra e entre-safra, com respectivos precos.

¢) Nlustracéo ou Fotografias Zona afetada pela séca, bujoes de lei-
te em primeiro plano, ahimails se alimentando em segundo plano e, ao fundo, um
silo trincheira.

3) Redacio

Complementando a sequéncia visual, poderlam ser usadas trés for-
mas distintas de redacgao:

a) Legendas - ""fiste € o problema de todos os anos: na séca, o pas-
to enfraquece, o gado definha e o leite escasseia'’, para a fotografia.

"Quando ha pouco leite para vender, a procura aumenta e oS pre-
cos scbem'', para o grafico.

'b) Texto: "Vender leite na época da séca é lucro certo. Ha muita

procura e os prec¢os sao bons.
Com um Silo Trincheira o gado se alimenta melhor na séca e pro-

duz leite com mais fartura.
Visite o Escritdrio de Extensao € veJa como é facil e barato fazer

um Silo Trincheira.
¢) Cabecalho - "GANHE TRES VEZES MAIS"

"Lay-out'': & a distribuic@o equilibrada e harmonica dos elementos
que vao figurar no Mural Didatico, isto é, cabegalho, ilusiragles, texto e legén-
das.

O educador ndo precisa ser desenhista para idealizar um bom "lay-
out'', Observando a apresentacdo dos painéis publicitdrios e dos antdncios em jor-
nais e revistas éle podera encontrar boas idéias.

~



-

€

-3 -

Esta pagina de revista, por exemplo, pode servir como sugestao
de "lay-out' para o Mural sSbre Silo de Trincheira, O material ja preparado se-
ria entao colado no painel de acordo com as mesmas proporgoes de arcas e afas-

tamento déste anuncio. A fotografia com a

; : icaris afico com
FKMODAS {. "Y‘TMW legenda ficariam na.m- area A: o grafi
iS4 it I (10 m N a legenda em B, a ilustragao em C e o tex-
toem D,

- A fim de conservar as proporcoes, a foto-

grafia deve ser aparada wm pouco no sen-

29

tido da largura, a ilustragao no sentido da

altura e o texto precisa ser datilografado
Y-

e e R At  fico j4 ests mwma proporgao aproximada,
wo A A ,

Je acdrdo com o formato da area D. O gra-

OQUREF "5}_‘", TMA BOA APRESENTA(}AO?

Para que um Jornal Mural cumpra com seus ooJctivos éle necessi-
ta ser lido e compreendido. Inx ellzmente,., poucos jornais murais sao suficiente-
mente atraentes para despemdr interésse e prender atengao.

4
Isso somente sera alcancado se, ao planejarmos um painel, obser-
varmos os seguintes pontos:

- Simplicicace e claridade
- Movimenio

- Interésse e equilfbrio

Simplicidade e claridade

O mural didatico deve ser planejado de tal forma que permita uma
leitura rapida, de passagem. Sua finalidade € a de despertar o desejo de conhecer
mais sobre o assunto e nao a de dizer tudo.

Obtenha, pois, uma idéia central e unica, nao encha demais o pai~
nel, use o menor numero possivel de palavras, chame a aten¢cao com um arranjo
agradavel e frases chamativas, seja simples, seja claro,

Movimento

¥ Para assegurar uma visao répida da apresentacao, € necessario

observar a ordem e direcao que o leitor segue para visualizar as diversas partes
do painel,

Existem distribuicoes padronizadas de materiais que facilitam a
observancia dessa norma. Essa padronizacdo é representada por uma linha ima-
gindria ao longo da qual as partes do lay-out sao colocadas por ordem de impor-
tancia. Essa colocagao exige um estudo. cuidadoso.
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wemplos de m.strlbui(;oes pauiironizadasv
Linha Imaginaria em 4 '
Linha imaginiris em 8

Fhtsthigi -
Wrglos

E' interessante lembrar que todo o objeto possue uma li-.

~

nha ¢e direcao provemente de sua forma, posicao, etc., e isso se transforma em
um Sinal de orientacao para a leitura, considerando um lay-out, -
As setas dirigem os olhos, mas sua utilizagforiem sempre ¢é acon=

selhdvel, pois podem disirair a atencao. Uma boa maneira dé sentir as qualida-
Jes dGirecionais das partes de um lay-out, é estudando as propagandas efetuacas‘

em boas revistas e jornais.
Nas fotografias ou desenhos, a diregdo ¢ algumas vézes suger rice
pela posicac do objetio dentro do quddrop
Por exemplu, um automovel apontara para 2 direcao de sua fre111:e.,
A_mregau do clhar de uma pessoa também serve de orientagdo. .

‘Interesse 2 Fouilibrio

O interésse deve SET despertado através o uso de material com va-
riedade de tamanhos, formas e cores.

Use contrast es para dax énfase as partes mais importantés do
lay-out, Dé énfase também a idéia central do mural didatico,

fixistem dois tipos de equilibrio para um painels formal e infor-

raal, ;
qmm,mo formal e um arranjo simetrico das varias partes que
compoem & eXPOSlng Miohanada errado com ésse tipo de equitibrio, a ndo ser o

fato de que é utilizado com grande freqliéncia,
O equilibrio informal que resulta das distribuicoes 81mp1esgjamen~

rioriadas, € muito mals flexivel,

fle é sempre original, enquanto que o equilibrio formal sempre se
repete e 208 poucos vai perd"aur‘io & atracao.

mstas OuSlder‘agOOS podem dar a 1mpressao de que o assunto é
mux’so complicado e e diffcil execugdo.

6

Mas, um pouco de senso de observagao e bom gosto fazem mara~-

: e, 1o principio, excontrar GlIlLulCddeS, procure o auxﬂlo de de -
senhista ou ce algrém gue possua vm bom senso artls’m)o,, :

A
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MONTAGEM

O painel pode ser de eucatex acustico, compensado de cedro ou ou-
iro tipo de material macio, leve e indeformdvel. O eucatex acustico pode ser
obtido em chapas perfuradas que ainda sao de maior utilidade porque se prestam
para a fixacao de grampos ou suportes onde sao colouados objetos, amosiras ou
espécimens. Ha também recursos mais simples e economicos, como o papeldo
encorpado e o cartao corrugado, que proporcionam efeitos bem agradaveis quan-
do montados em prancheta de madeira com moldura de "passe-partout'.

Os pain€is de madeira ou eucatex devem ser pintados com tinta
fosca de cor pastel, tendendo para o neutro: cinza claro, creme ou azul claro, ou
entao coberto com fe].tro ou similar nessas cores mencionadas. Além do aspec-
to art{stico, oemprego da tinta pode servir para a restauracao de painéis ja mui~
to perfurados pelo uso constante de tachas ou percevejos.

A cor do painel deve ser mudada com freqdenma. :

A fixacao de materiais planos sobre os painéis pode ser felta por
meio de percevejos, taxas ou entao Cola de Cimento (também conhecida como Co-
la de Sapateirc ou cola de borracha). Este tipo de cola ndo s6 proporciona uma a-
deréncia perfeita, como também possibilita a remocao do material colado, em
perfeitas condigoes. A fita adesiva colorida também pode ser utilizada para ésse
mesmo fim, sob a forma de moldura decorativa, fazendo assim sobressair uma
fotografia, ilusiragao ou legenda, como elemento dominarnte.,

interessante utilizar cores fortes para os elemeaztos mais im-
portantes e que necessitem de maior énfase. Por outro lado,, v3e cores fracas
para os elementos de menor importancia. Isso se aplica as cartclinas ou papels
coloridos que poderao servir de fundo para as ilustrac¢oes, fotografias, grai'lcos,
etc. Mas, cuide para que as cores utilizadas criem um contraste harmonico nio
s6 entre si, como também com a pintura do painel,

Por outro lado, acor dos letreiros deve sempre criar um contraste
marcante com a pinfura do painel. Nunca utilize mais de duas cores diferentes
para letreiros. As cores se nao forem bem escolhidas e equilibradas poderao es-
tragar completamente um trabalho. Dai a necessidade de um bom estudo dasco-
res que serao utilizadas a ser feito no planejamento inicial, no esboco de cada
jornal mural.

Lembramos também a necessidade de ser feito ésse esbogo’que
mostrara exatamente como vai ficar o trabalho quando estiver pronto.

Aconselhamos a utilizagao de pedagos de papel ou cartolina que re-
presentardo as ilustragbes e tiras de papel que serao os letreiros. Essas pegas
auxiliar@o na escolha de uma boa disposicd@o pois poderdo ser jogadas de.um lado
para outro até gue seja encontrado o lay-out ideal.

LOCALIZACAQO

O Mural Didético pode ser colocado em varios lugares de acordo
com os objetivos que setenha em vista. Em um escritorio de extensdo agricola ou
de educacao sanitiria éle pode figurar para chamar a atencao e canalizar o inte-
résse de elementos da zona rural sobre conservacao do solo, vacinagao, ou higi-
ene, entre outros problemas. fisse mesmo mural poderia ser posteriormente
transportado a uma sala de reunides para ser utilizado coordenadamente com um
quadro negro. Numa escola o mural didatico pode figurar em diferentes posicoes:

a) em lugar bem visivel para quem entra na sala de aula, a fim de motivarosa-
lunos para um novo tema a ser introduzido;

b) proximo ao professor, para complementar uma aula ou demonstracao;

¢) no fundo da sala, para fins de consulta por parte dos alunos. O mural tambem
pode ser colocado numa biblioteca para estimular habitos de leitura, de w.:a
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forma geral ou em torno de temas especificos como: autores nacionais, os gran-
des descobrldores, etc.; em um refeitério, abordando temas de higiene e nutri-
cao.

Em qualquer uma dessas situacoes o quadro deve ser colocado de
forma que o seu terco inferior fique a uma altura correspondente a vista do ob-
servador. Assim sendo, conforme a idade dos alunos ~ nivel de jardim de infan-
cia, primario, secundario ou superior - o mural deve ser situado na aliura cor-
respondente. . _
Ao ser localizado um jornal mural, devemos considerar também
dois pontos muito importantes:

Iluminagéo - boa fonte de luz

Trafico - nao deve ser colocado perto de locais normalmente con-

gestionados.

AGENDA DE ASSUNTOS

As pessoas perdem o interésse em exposi¢oes que duram muito
tempo. Em regra geral, nenhum material devera ficar em exposicao durante
mais de duas semanas ou menos de dois dias. '

Por isso ¢ necessario planejar uma agenda de assuntos para o Mu-
ral Didatico que ndo s0 permita mudanca perlodlca, como também variedades de

toplcos.
Essa agenda deve ser flexivel de maneira que possibilite uma modi-

ficagao no caso de surgirem oportunidades especiais e imprevistas.

FORMAS DE UTILIZACAO

1. Despertar o interésse
. Assuntos de carater local - noticias, fotografias, etc.
. Temas introduzindo um novo assunto de -aula
2. Transmitir informacoes:
. Descricao de um processo, etapa por etapa, para ser apre-
seniado como parte 1ntegrante de um plano de aula.
. Apresentacao de temas gerais, de maneira superficial, oute-
mas especificos, de forma detalhada.
3. Mudar atitudes:
. Possiveis solucdes para probiemas de ordem individual ou
coletiva;
4, Desenvolver a capacidade de auto-expressao do aluno e estimu-
. lar trabalhos de equipe;
. Murais preparados pelos proprios alunos, se necessario sob
a supervisao do professor. De preferéncia cada um deve colaborar, de acordo
com a sua aptidao, na execucao de letreiros, legendas, desenhos, pinturas, mon-
tagens, chamando a si parte da responsabilidade do trabalho da equipe.
b. Valorizar o ambiente da sala de aula:
. Assuntos de carater geral - como rlquezas de nosso pafs
personagens da nossa historia - apresentados de forma alegdrica, através deu-
ma exposicao harmodnica de formas e cores.
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Divisao de Meios de Comunicagao

Aexe 46
Reproduzido pelo Centro Au-

dio-Visual da C.N.E.R. em
Porto Alegre. :

USOM/BRASIL

MEIOS DE COMUNICACAO DE MASSA
(do ponto de vista do trabalho de extensao)

Consideremos os meios de comunicagao de massa do ponto de vista
do trabalho de extensao, no sentido puramente educacional. Extensao, portan-
to, tem aqui um sentido muito a.mplo - pode ser extensao agricola, extensdo de
eponomia doméstica, extensao sanitaria, ete.

A comunicacdo pode ser dirigida a uma so pessoa, oua um  grupo!

multo limitado de pessoas; pode ser dirigida a um grupo maior, homogeneo, es °
pecialmente selecionado para receber a comunicacao, e pode ser dirigida a
um grupo muito grande, a uma colet1v1dade, composta de elementos heterogé-
neos, nao selecionados. Segundo, pois, o publico a que nos dirigimos, os mei-
os de que nos utilizamos podem ser meios de comunicagao:

. . INDIVIDUAL
DE GRUPO
DE MASSA

Se analisarmos os meios de comunicacao sob €ste aspecto,veremos
que, com relacao a QUANTIDADE de pessoas alcangadas, os meios de comuni-
cacao INDIVIDUAL alcangam poucas pessoas; os de GRUPO alcagcam mais
pessoas que o anterlor, e os de ‘M ASSA alcagam muitas pessoas. Entretanto,
se fizermos a analise do ponto de vista da EFICIENCIA da comunxcagao, veri-
ficamos que os meios de comunicagao md1v1dual sao de alta eficiencia, = por-
quanto a comunicacao é personalizada, isto €, € d1r1gida de uma pessoa, 0 ex-
tensionista ou educador, diretamente a pessoa que se pretende atinjir e especi
ficamente a ela; os meios de GRUPO jd sdo de eficiéncia média, porquanto a
comunicacao neste caso e semi-personalizada, ou seja, a atencao do educador
nao se concentra exclusivamente numa pessoa, ou num grupo muito . restirito,
mas numa assembléia que, embora homogénea e selecionada, perde a caracte

: rlstlca Eessoal ou de mdlvldualldade. No caso dos meios de MASSA, a efici -

éncia e baixa, pois a comunicacao € totalmente despersonalizada &

Temos, pois, que os meios de massa sao de baixa eficiéncia como
veiculos de ensino, sendo em compensagao de grande alcance quanto ao pubhco
atingido. Isto posto, vejamos especﬁlcamente quais os meios de comunicacao
due podemos definir como de MASSA. Pela defini¢ao implicita no que ficou di-
to antes, os meios de massa sao aquéles que atingem o conjunto indefinido de,
individuos que constituem uma coletividade. A classificacao de um meio como °
de MASSA, se subordina a possibilidade do mesmo de multiplicar a mensagem
a ser comunicada de maneira que ela atinja a massa. Através de um : sistema
jé existente de distribuicao. Deniro deste criterio, temos a IMPRENSA, o RA-
DIO e a TELEVISAOQO. '

H3 outros meios, também que poderiam ser incluidos nesta classi -
ficagdo, principalmente se omitissemos a parte final das condicoes exigidas,is
to €, a da existencia de um meio de distribuigao. Poderiamos, entao incluiren
tre os meios de massa um grande numero de impressos, tais como : folhetos,
carta-circulares, volantes, etc. Entretanto, para que éstes atm;jarn a massa,,
tem que ser distribuidos, e a distribuigao seria ou pelo correio, md1v1dualme_r_1
te ou indiscriminadamente, de porta em porta, ou de iranseunte em transeunte
Seu alcance, assim, ficaria muito reduzido. Poder-se-ia incluir, ainda, nesta
categoria, o livro, cuja distribuicdo seria através das livrarias. Mas o livro .
tem que ser adquirido pelo interessado, que s6 entdo tera conhecimento da

:mensagem néle contida. Mais reduzido, ainda, o alcance. Mais eficiente, seri
‘a o cartaz desde que se organizasse uma boa distribuig¢ao pela cidade e arredo

res. Mas o cartaz so pode conter uma mensagem muito limitada. O filme ci-

“nematografico pode ser considerado meio de massa, quando projetado nas ca-
‘sas publicas de projecao, nos cinemas comerciais.




Diante destes fatores, consideraremos meios de massa somente os
tres mencionados - IMPRENSA, RADIO e TELEVISAO, os quais apresentam
as seguintes caracteristicas prmmpai_s comunss

i. Aleancam grande publico

2. Distribuem a mensagem rapldamente

3. Economizam tempo e reduzem distancias

4. Sao de baixo custo unitario (em relacio ao
numero de pessoas alcancadas)

Como ficou dito, os meiss de massa sao de baixa eficiéncia como e~
lemento de ensino . Eniretanto, constituem um dos mais eficientes meios de
veicular informagﬁes, ou seja, de notociar um fato, de chamar a atengao e des
pertar ¢ interesse do publico para o mesmo. Em outras palavras, constituem
excelente vefculo de comumcag,ao de mensagens de motivagao. Em consequén ~
cia, sao também excelentes veiculos de comunicacdo de mensagens de conser~
vacdo de normas difundidas.

Assim sendo, os meios de cemunicagé'_o de massa constituem podero
sos auxiliares das campanhas. Predispoem o publico para a mesma, " desper-
tam o interésse pela sua reahzac;ao e andamento, e nao deixam o publico es-
quecer os ensinamentos adquiridos, proporcionando assim maior rendimento
a campanha.

Além das caracteristicas comuns ja mencionadas para cada um dos
o ° 2 il 2
meios, isoladamenie, ha a considerar mais os seguintes fatores:

IMPRENSA ~
Negaiivos:

O publico tem que ser alfabetizado e de nivel cultural meédio;

O pﬁblico deve ter o habito de adquirir e ler jornais e revistas;

Nos jornais, a mensagem tem que ser mais superficials

Positivos:z

O publico lerda a meﬁsap‘em no momento que lhe for mais conve
niente;

Permite o emprégo de ilustracoes;

Permite multiplicidade de comunicag&es num mesmo exemplary

A mensagem adquire caraier de permanencia: no jornal, a men
sagem pesde ser recortada e guardada; na revista, alem d1s
so, ela é mais duradoura, perque a revista - .permanece
mais tempo em casa, sendo em muitos casos colecionada.

RADIO
Negaiivos-
O publico ouve radio casualmente, enquanto desenvolve outras

‘ atividades (1, conversa, come, joga, etc.).

Fracionamento da mensagem - se o puviité perde uma parte, -’
nie dispoe de meios de completa-la;

Dependéncia de haréria certo - se nao fer ouvida naquela hors,,
perdepse concorrencia de programas recreativos, de mai~
or interésse;

Nio permite a ilustracio grafica;

Depende do publico dispor de receptores e ter meios de adquir
ri=los;

Positivos:

A mensagem “entra em casa sem pedir licenca'

Embora o ouvinte esteja em outra atividade, pode ouvir a men-
sagem;

¥ menos impessoal que a imprensa - a voz constifue elemento
de identificacac humana;

Permite a multiplicagao - - transmissao simulténea por varias
estagoes em cadeia; gravacao em fita magnética para re-
peticdo ou uso por diversas estagoes no mesmo horario ou
em horarios diferentes; :

£

i/-
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TELEVISAQ#

(Um paréntesis: temos que estar atentos a comunicacdo atravésda
TV, porquanto, embora entre nds ainda esteja num estdgio inicial
de desenvolvimento, muito em breve as estacoes de televiséo es-.
tarao surgindo pelo interior e por todo o resto do pais, sem con-
tar as re-transmissdes gue ja comegam a ser feitas de uma cida -
de a outra).

Negativos -

Depende do publico dispor de receptores, alto custo dos mesmos;

Depende do horario certo - se ndo for ouvida naquela hora, per-
de-se;

Fracionamento da mensagem - se o telespectador perder parte
da. mensagem, nao dispoe de meios de recons’citu1~1a,

Concorrencia de programas recreativos de maior interésse;

Positlvos -

) telespecta»dor assiste o programa com grande interesse {con-
centracaol;

A mensagem ''entra em casa sem pedir licenca'’;

Permite o emprego de ilustracoes;

E menos impessoal que a imprensa e o radio - a voz e a imagem

~ do comunicador constituem forte elemento de identificagaohu

manaj;

Permite a criacdo de cenarios pelos guais o telespectador se sen
te em seu proprio ambiente, aumentando assim o -“elemento
persuasivo ou dramaticidade da mensagem.

Com relagao a TV, existe a possibilidade de seu emprego como ve
1culo de ensinamentos, em circuitos fechados. Isto, porem, constitue capﬁulo
a parte e neste caso ela seria feio de comunicagao de grupo. Referimo—nos a~
qui a televisdo comercial e como meio de comunicagdo de massa.

Estas sao algumags das principais possibilidades e limitagoes dos
trés meios de comunicacgao de massa. Outras serao descobertas a medida que
forem utilizados no trabalho pratico, e em cada caso especﬁ'icq, Entretanto
éstes fatores devem ser levados em conta sempre que se pretender utilizar a
IMPRENSA,0 RADIO e a TELEVISAO para comunicar mensagens.
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